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今池店

愛知県名古屋市千種区今池
有限会社　千里馬薬局

●マイブームを教えてください。
ネットショッピングです。
家電製品の新作や便利グッズを色々見ています。

●ご趣味は何ですか？
歌うことです。
カラオケも好きですし、バンドのボーカルもやっています。

  は  せ  がわ    ち  あき

長谷川 千晃さん

●お店で心掛けていること
品数が多い中でお客様がお買い求めの商品を簡単に
探せるように、できるだけ見やすい陳列を心掛けています。

　そう考えると、考え方や感じ方
も人それぞれ違うことを改めて思
い知る。仕事をしていても普段の
暮らしでも、「これが普通だ、こう
あるべきだ」という気持ちになっ
てしまい、誰かのことを腹立たし
く思ってしまうこともある。しか
し、自分の考え方の枠に人を当て
はめて見てしまうと、食い違いが
生じてしまうものだ。
　他人のことを本当の意味で理解
することは難しい。異なることを
「知っている」ことが必要なのだと
思う。それでも、理解したいし、
理解されたいと思える、家族や友
人、恋人を大切にする気持ちは大
切にしたい。

（T.K）

　私が共感覚のことを知ったのは
中学生の時で、その時初めて周り
の人は音に色を感じていないこと
に気づいた。私の場合は「色聴」だ。
小さい頃にピアノを習っていた
が、メロディや和音を色で覚えて
演奏していたことをぼんやり覚え
ている。（大人になるにつれ無く
なってしまうものだとか…。）
　こんな風に自分にとっての「当
たり前」が、他の大多数にとって
はそうではないことがたびたびあ
る。自分が見ている「色」が実際の
色とは違う可能性だってある。他
人と視覚を共有できない限り、同
じように認識しているかどうかの
確認はできないからだ。

共感覚、という言葉をご存知だ
ろうか？「1つの刺激に対して2
つ以上の感覚を感じる知覚様式
のこと」と定義され、音に色を感
じる「色聴」や、文字に色を感じ
る「色字」などがある。200人に
一人はこの共感覚を持っている
と言われているようであまり珍
しくなく、これを読んでいる方
の中にもいるかもしれない。

【消費財業界におけるトレンド】
　ステイホームによって、消費者の行動が
大きく変化し家庭用需要が大きく促進する
とともに、購買行動や消費スタイルが変化
しています。メディア消費が増加、特にモ
バイルからの情報消費が格段に増加してい
ます。タブレットからレシピ動画を視聴し、
スマホから Instagramや Twitter などで
の投稿や口コミを参考にして商品をECで
購入するなど、デジタルを通じた様々な消
費体験が日常化しています。昨今始まった
ワクチンの予約もデジタルで行うことが推
奨されるなど、Z世代のみならず全世代で
のデジタル活用に舵が切られ始めていると
いうように感じることも多くあります。
　新たな顧客の消費行動や習慣が生まれた
ことで、従来の方法論や勝ちパターンから
脱却しない企業にとっては、将来的に競争
力を維持することは容易ではないと考えら
れます。
　グローバルの調査でも顧客の88％（＊
1）が、新型コロナウイルス対策として企
業がデジタル化を加速させることを期待す
ると回答しているように、変革のためにデ
ジタル化は必要不可欠な要因になっていま

す。巨大な IT 企業と同レベルの、最新の
デジタル技術を導入・駆使することではな
く、一歩もしくは半歩でもデジタル化への
歩みを今始めることが、あらゆる従来型企
業にとって求められています。危機の最中
であるからこそ、新しい取り組みにチャレ
ンジし、将来の変化にも備えられるような
工夫を今、取り入れていく必要があるので
はないでしょうか？今回は、一つでもヒン
トを得ていただけるよう3つの事例をご
紹介いたします。

【デジタル時代の消費者コミュニ
ケーションをスマートに】
　デジタルの領域では、あらゆる企業がデ
ジタル上の顧客接点と認知を獲得するため、
熾烈な競争を行っています。旧メディアと
同様のメッセージを配信する方法を、デジ
タルの世界で実行しようとすれば、莫大な
コストがかかります。そのために、パーソ
ナライゼーション、すなわち、特定の対象
に特定のメッセージを特定の場所で効果的
に配信するような制御を行うことで、限ら
れた予算をうまく配分する必要があります。
　しかし、あらゆる個人に対して個別の

メッセージを送ることは非現実的です。そ
こで、ある程度のグループを特定して、グ
ループに対して効果的なメッセージを送る
といった工夫が必要になります。グローバ
ルの大手飲料メーカーP社では、ブラン
ドキャンペーンを通じて顧客個人の属性を
取得し、収集した大量の顧客データを分析
することで、デジタルでの対話に効果的な
集団像を特定し、より大規模に効果的なコ
ミュニケーションを効率的に行っていま
す。メーカーの広告宣伝費が圧縮される中、
宣伝効率性という観点でも、デジタルを通
じた顧客理解・顧客起点のアプローチは非
常に重要な要因になっています。

【俊敏性を高めるための、� �
人とデジタルとの分業・連携】
　今回の危機を通じて、変化の速度に対し
て、企業の意思決定のスピードの遅れがよ
り明確になりました。
　前提が常に大きく変化する中で、昨年・
昨月のデータが陳腐化し、正しい情報を正
確に掴み、対話・判断・意思決定に鮮度が
求められるようになりました。菓子メー
カーN社は、メディア販促の効果分析を
以前は月1回行っていました。月例会議の
ため、様々なデータを整理し、会議資料を
制作し、意思決定を行っていました。しか
し、意思決定を終えた時期には、前提や状
況が変化しています。そこで、関連するデー
タを自動処理・レポート・分析処理を行う
ためのツールを導入。キャンペーン効果の
分析をリアルタイムでどこからでも確認す
ることが可能になり、朝昼晩の周期で合理
的に施策を調整し、細かな発見から改善を
繰り返すことで、投資効果を最大化するこ
とを実現しています。データ分析・資料制
作・会議など、意思決定のプロセスをデジ
タルとうまく分業することで、変化にもす
ばやく対応できるのではないでしょうか？

【システム開発未経験の現場担当者
によるDX（＊2）】
　“DX”というと、複雑で難しい話に聞
こえます。DX推進室を立ち上げ、壮大な
構想でシステム導入まで長い年月をかけた
ものの、目前の業務に追われる現場の理解
を得ることができず、効果を見出せないま

ま、経営陣の交代などでDXが空中浮遊
したまま頓挫しているケースをよく耳にし
ます。本来DXの目的は、業務のやりか
たを変えるものです。DXのアプローチ自
体も、変化の速度に対応できるように、素
早く柔軟でなければなりません。
　衛生製品メーカーのN社では、システ
ム開発経験のない営業推進部の働く女性3
名で、僅か3日間で社員の健康管理アプ
リを開発しました。ITの知識が必要なコー
ドを1行も書くことなく、マウス操作だ
けで、アプリを実装し展開、宣言明けの営
業訪問を安全に行い、顧客の信頼を獲得し
ました。昨今、IT 技術者ではない現場の
担当者が、IT 部門やベンダーに頼らず、
ビジネスプロセスを改善するためにツール
を自ら開発する手法（ノーコード・ローコー
ド）が大きく注目されています。IT 部門
が主導するDXではなく、現場起点で小
さな業務改善やAI との分業を行い、少し
ずつバージョンアップをしていくような
DXのモデルも一つのアプローチとして考
えてみるのも、危機を乗り越える工夫とし
て始められるのではないでしょうか？

ポストコロナを見据えた消費財業界のDXの道標

（＊1）�第4回　コネクテッドカスタマー最新事情　
セールスフォース・ドットコム

https://www.salesforce.com/jp/form/pdf/
state-of-the-connected-customer-4th-edition/

（＊ 2）�DX（Digital Transformation /� �
デジタルトランスフォーメーション）

進化した IT 技術を浸透させることで、人々の
生活をより良いものへと変革させるという概念

株式会社セールスフォース・ドットコム
インダストリーズトランス
フォーメーション事業本部
消費財業界
シニアマネージャ

国本 久成 様 
株式会社セールスフォース・ドットコム
〒 100-7012
東京都千代田区丸の内 2-7-2
JP タワー 12F
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電通テックの環境対応素材開発

　4月号では電通グループが提供している「SDGsビジネスソリューション」や環境
対応素材である「植物由来プラスチック」について掲載しました。今月号では電通テッ
クが開発している環境対応素材2種について詳しくお伝えします。

▶大麦残渣を利活用した植物由来プラスチック
　電通テックでは、開発パートナー企業がもつ樹木由来の糖の成分「ヘミセルロース」
から植物由来プラスチックを製造する技術に触れたことがきっかけで、ビールを製造す
る際に出る大麦の絞りかす「大麦残渣（ざんさ）」を活用しバイオプラスチック化する

ソリューションの開発に2020年着手しま
した。大麦をはじめとする残渣は、現在は飼
料や肥料としての利活用が一般的ですが廃
棄されているケースもあり、第三の活用法と
してバイオプラスチック化などのアップサイ
クルのソリューションが注目されています。

　実際に大麦残渣を回収し解析にかけてみると、前述した「糖」のスコアが予想以上に
良く、そこからヘミセルロースを抽出しバイオプラスチック化を経て成型テストを実施
しました。抽出したヘミセルロースを既存の植物由来樹脂（後述するPLAなど）と混
錬することで「ビールの残渣からできたタンブラー」などストーリーのある環境対応プ
ロダクトの製造も可能となります。

▶注目の植物由来樹脂「PLA（ポリ乳酸）」を改質した新素材「PLANEOTM」
　PLA（ポリ乳酸）はサトウキビなどから抽出した成分を加工して作られる植物由来プ
ラスチックです。約20年前にも注目を浴びましたが、昨今の環境対応機運の高まりに
より世界的メーカーによる更なる開発が進み、現在は容器包材や繊維、医療、農業、資
源採掘まで幅広い分野で活用されています。

　お客様のご要望に沿った多種多様なプロダクトを扱う電通テックでは、PLAの持つ
高い製造汎用性に着目し「PLANEOTM（プラネオ）」という素材を開発、販売を開始い
たしました。

　PLANEOTMはPLAに対して大麦残渣由来プラスチックでも登場したヘミセルロー
スを混錬することで、流動性、耐熱性を向上させた素材で、流動性（＝素材の流れるス
ピード）が向上することで製品を生産するスピードが上がるだけでなく、細かいデザイ
ンの再現が可能となり、更に金型の細部まで素材が流れることにより不良率の減少に寄
与します。これにより、コストの低減につなげることが可能です。また耐熱性が向上す
ることで容器包材としての用途も広がります。

　電通テックでは、開発したこれらの素材を活用して、今後もお客様のプロモーション
におけるSDGs対応に寄与していきます。

販促情報の　先読み 第19回

【お問い合わせ先】株式会社電通リテールマーケティング　03-5439-6141

電通グループの
SDGs ソリューション

※記事中のイラストおよび画像はイメージとなります

PLANEOのペレット▶▲PLANEOのロゴ

◀PLAでつくられる容器の一例

◀ビール醸造所で発生する残渣の写真
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イベントカレンダー＆
ウェザーマーチャンダイジング

6日　黒酢の日
7日　クリーナーの日
8日　ニューヨークの日
9日　菊の節句
10日　牛タンの日
11日　公衆電話の日
12日　宇宙の日

13日　世界の法の日
14日　メンズバレンタインデー
15日　シルバーシート記念日
16日　競馬の日
17日　キュートな日
18日　かいわれ大根の日
19日　苗字の日

20日　敬老の日
21日　国際平和デー
22日　One Web Day
23日　秋分の日
24日　清掃の日
25日　主婦休みの日
26日　世界網膜の日

27日　女性ドライバーの日
28日　プライバシーデー
29日　クリーニングの日
30日　くるみの日

1日　防災の日
2日　靴の日
3日　クエン酸の日
4日　くしの日
5日　国民栄誉賞の日

9／6～12

36週

9／1～5

37週 38週

9／13～19

39週

9／20～26

40週

9／27～309月

行
事
・
歳
時

生
活
行
事

生
活
リ
ズ
ム

不快害虫の気になる時期／台風シーズン到来　防災関連の需要

冬服への衣替えの準備／秋の長雨クーラー病予防＆対策

敬老の日

遠足・修学旅行・文化祭・体育祭・運動会・秋の行楽・紅葉

シルバーウィーク

お彼岸（9/20-9/26）

防災週間（8/30～9/5）

花火・盆踊り・海・山・レジャー

東京パラリンピック（8/24～9/5）

季
節
指
数

日用雑貨…・蚊取り線香　151.3％　・除湿、乾燥剤　146.4％　・防虫剤　134.4％　・水洗トイレ用タンククリーナー　133.3％
・漂白剤　132.3％　・台所用漂白剤　129.5％　・トイレ用洗剤　127.2％　・トイレ用芳香、消臭、防臭剤　126.7％
・化粧石鹸　125.9％　・室内用芳香、消臭、防臭剤　125.7％　・トイレットペーパー　124.3％　
・カビ防止剤、カビ取り剤　124.3％　・台所用洗剤　124.0％　・衣料用合成洗剤　123.0％　・脱臭剤　121.9％　
・ハンドソープ　121.8％　・台所用クレンザー　121.6％　・ベビー用衛生用品、用具　121.3％　
・ボディシャンプー、リンス　121.1％　・綿棒　119.8％　・台所用除菌、消臭剤　119.1％　・洗口液　119.0％　
・義歯用品　119.0％　・柔軟剤　118.9％　・洗濯用石鹸　118.4％　・歯磨き　118.1％　
・電気製品用クリーナー　118.0％　・仕上げ剤　117.6％　・畳、カーペットクリーナー　117.5％　
・殺虫剤　116.9％　・パイプ、風呂釜クリーナー　116.9％　・大人用衛生用品　116.9％　
・使い捨て紙クリーナー類　115.6％　・包帯　115.4％　・ウェットティッシュ　114.1％　・京花紙、ちり紙　113.9％
・デンタル用品　113.8％　・生理用品、用具　113.5％　・ティッシュペーパー　113.1％　・脱脂綿　112.9％　
・大人用オムツ　112.3％　・コンタクトレンズ用剤、用具　112.3％

化粧品…・女性用育毛、養毛剤　132.1％　・ファンデーション　127.3％　・マッサージ、コールドクリーム　126.7％　
・乳液　122.8％　・ヘアリンス、コンディショナー　121.9％　・アイカラー　120.7％　・洗顔料　119.7％　
・化粧水　119.6％　・メイク落とし　119.5％　・シャンプー　118.7％　・男性用ヘアトニック　117.6％　
・男性用育毛、養毛剤　117.2％　・アイブロウ　116.7％　・リップクリーム　116.3％　・フェイスクリーム　115.4％
・男性用洗顔料、パック　114.7％　・チークカラー　114.6％　・白髪用カラーリング剤　114.5％　・化粧下地　114.4％
・プレシェーブ、シェービング剤　114.3％　・リップカラー　114.1％　・ヘアトリートメント、パック　112.9％　
・コンシーラ　112.7％　・ヘアスプレー、ヘアグロス　112.5％　・カミソリ　112.4％　・黒髪用カラーリング剤　112.3％
・男性用フレグランス　111.5％　・男性用制汗防臭剤　110.9％　・ブロー、スタイリング剤　109.6％　
・フェイスパウダー　109.3％　・美容液　109.0％　・男性用ヘアスプレー、ヘアグロス　108.8％　・コロン　107.4％
・パーマ剤　107.4％　・トワレ　107.3％　・男性白髪用カラーリング剤　106.8％　・ネイルカラー　106.7％　
・アイライナー　106.4％　・マスカラ　106.0％　・男性用ブロー、スタイリング剤　105.6％　
・フェイス用化粧用具　105.1％　・パック　102.3％　・男性用スキンローション　101.0％

家庭用品…・アルミホイル　127.9％　・ラッピングフィルム　126.8％　・ちり取り　122.1％　・カセットコンロ　121.1％　
・キッチンペーパー　120.4％　・物干し用品　119.7％　・ゴミ袋　119.2％　・ローソク　118.2％　
・屑入れ　115.4％　・ほうき、はたき類　115.2％　・鉢、丼　115.0％　・喫煙用具　113.8％　
・たわし、スポンジ　111.9％　・荷造り用品　111.5％　・バケツ、ペール　111.3％　・身体洗い用品　110.6％　
・フライパン類　109.5％　・ふきん、鍋つかみ類　109.3％　・線香　109.2％　・弁当箱、ウェア　109.1％　
・ガスマット類　108.2％　・コップ、グラス　108.0％　・マッチ　107.9％　・浴室用品　107.7％　
・ライター　107.0％　・簡易食器　106.0％　・流し用品　103.9％　・洗濯仕上げ用品　103.0％　
・掃除用ブラシ　101.8％　・碗　101.4％　・テーブルクロス　100.8％　・洗面用品　100.2％

（あらた調べ　期間2019年1月～12月）

ウェザーマーチャンダイジング

（気象庁データ）

■天候

25℃

15℃

20℃

湿度にもよるが、気温25℃以下のときは体感的に暑さを感じない。
体感温度では、初旬の25℃は涼しく感じ下旬の25℃は暖かく感じる。
最高気温が25℃になると夏物商品の動きがほとんど止まる。

20℃を下回ると高カロリーな食品を求めるようになる。
最低気温が18℃を下回るとおでん需要が急拡大。
15℃を下回るようになると、ジャケットを羽織って外出する人が見られる。
鍋材料や毛布、暖房用品が売れ始める。

秋冬物季節商品の代表格的アイテムが急に売上を伸ばす。

9月は気温が低下し、秋冬物の季節商品需要が拡大する時季です。
中旬頃は日々の温度変化が大きく、免疫力も低下気味で風邪を
ひきやすくなります。9月上旬から下旬にかけて平均気温が約5℃も
下がります。東京の9月1日の最高気温・平年値が約30℃に対し、
9月30日の最高気温・平年値は約24℃となっています。

■台風
台風の接近、上陸回数が多くなるのは8、9月ですが、
8月の台風は上空の風の関係で不安定な経路をたどることが多く、
9月に入ると日本列島付近を通る傾向にあります。
秋雨前線とぶつかると大雨を降らせ、時に大きな災害になることもあります。
台風の接近、上陸、経過後に需要が上がる商品を展開しましょう。

●台風　接近回数●

話題の
「パルティ カラーリングミルク」は昨年の発売からおかげさまで好評を得ています。
女優の玉城ティナさんを起用したCMは、4つのシーンで変わる髪色と雰囲気が
最大の魅力です。「夢みるブルージュ」の撮影ではドレスアップした姿に
スタッフ一同惚れ惚れ。どのシーンを切り取っても絵になる美しさは圧巻で、
1秒も見逃せないCMになりました。
「今なんじゃない？～♪」のフレーズから一気に世界観に惹き込まれる
「緑黄色社会」のCM曲「Mela！」も反響を呼びました。

株式会社ダリヤ
宣伝販促部
大木　愛美　様より
ご寄稿いただきました。

● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

売れ筋 商品例

接近時 保存食系・家屋修繕系 缶詰・ペットボトル飲料・くぎ・
携帯ラジオ・ローソク等

通過翌日（被災翌日） 食料品 おにぎり・パン・惣菜・ペットボトル飲料等
通過2日目（被災後2日目）食料品（素材系）・消耗品系・家屋修繕系 野菜・日配品・乾電池・手袋・日用大工品等

通過3日後（被災後3日目）掃除用具系 ビニール手袋・モップ・雑巾・紐・
除菌剤・消臭剤・消毒剤・洗剤等

年 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 年間＊
2020年 4 3 1   7
2019年 1 2 3 5 4 1 15
2018年 2 4 7 2 2 15
2017年 4 2 2 2   8
2016年 1 5 4 1 11
2015年 2 3 4 4 1 14
＊2カ月にまたがる場合がある為、各月の合計数と年間の接近回数とは必ずしも一致しません
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私の分岐点青森県青森市石江字三好130番1号
カブセンター西青森店2F
紅屋商事株式会社
執行役員　ドラッグストア事業部長

成
なり

田
た

　道
みち

生
お

 様

　弊社は青森県秋田県に22店舗を展開する、スーパーマーケット「カブセン
ター」「ベニーマート」、ドラッグストア「メガ」を運営している企業です。『日々
の暮らしをより豊かに』という企業理念を掲げております。

　私が入社したのは2001年ですので、ちょうど今から20年前のことになりま
す。大学4年生の私は小売業／流通業を中心に就職活動をしていました。入社
の決め手となったのは、紅屋商事の採用担当の言葉でした。
　「仕事に難しいものはないよ。一見、複雑に感じてもきちんと手順を踏んで理
解すれば、簡単で単純なものが複雑に組み合わされているだけだということが
わかるはずだよ。だから、仕事を分解し、ひとつひとつ丁寧に行うことで、全
てが簡単な仕事に変わるはずだよ。」と教えて頂いたことがきっかけでした。
　単純な私はその言葉を信じて入社しました。

　入社から4年が経った20代半ばに差し掛かった時に、現社長から突然呼び出
されドラッグストアの店長に任命されました。といっても店歴が最も古く、売
場面積も150坪と最も小さな、赤字の続く店舗を任されました。
　経験なし、実績なし、マネジメント能力もない、行動力だけが取り柄の若造
によく任せたものだと今でも思います。ここでは数多くの失敗をすることにな
ります。クレーム対処に手間取り二重クレーム、店舗のネオンがついていない
ことをお客様に指摘されたこともありました。しかし、なぜか業績だけは改善
できて、1年目に売上2ケタアップ、2年目には利益が2ケタアップ、なんとか
2年間は持ちこたえることができました。

　その後、店舗の全面リニューアルをすることが決まり、閉店業務とともに最
初で最後となる店長の役目は終わることとなりました。
　この頼りない若者を支えていただいた当時のスタッフの方々には今も感謝で
す。ありがとうございます。そしてこれからもよろしくどうぞ。

　もうひとつ、ぜひご紹介したい方とのエピソードを挙げさせていただきます。
　それは私が現職に就任した際、㈱あらた様のTYB部長はこのようにおっしゃ
いました。「私の仕事は紅屋さんとメーカー様の間をつなぐこと。そのためにで
きることを精一杯やらせていただきます。」
　この方の素晴らしい点で学ぶべきところは、有言実行を体現されている点です。
　実際に数多くのメーカー様をご紹介いただき、全国をご案内いただき、弊社
とメーカー様の本当の意味での架け橋役になっていただいております。
　取り組みを実施するに至ったメーカー様は数多くあり、そのほとんどが実績
を大きく向上させることに繋がりました。先日あるメーカー様は取組前の
500％を達成したと喜んでおりました。

　入社後の20年を振り返ってみると、分岐点やクロスロードなどはなく、まっ
すぐな一本道で、数多くの方々に支えられて今の自分があることを再認識でき
ました。今後も社会人人生を楽しく歩んでいきたいと思います。また弊社の理
念でもある『日々の暮らしをより豊かに』を公私共に実現し、現在63年目に突
入した紅屋商事の100周年を見届けることを目標に目の前の課題に取り組んで
参ります。

4
あらたマンスリーは、CO2 削減事業ならびに東北復興支援型の
カーボンオフセット用紙を使用しています。


