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消費行動を環境行動へ

こんにちは
あらたん

株式会社　テーオーリテイリング
イエローグローブ寿都店

北海道寿都郡寿都町字矢追町

●お店で心掛けていること
お客様にいつ来ても買って頂けるように
欠品しない事を第一に心掛けています。

●将来の夢は？
いつか絶対お金持ちになることです。

●お好きな食べ物は何ですか？
甘いものが大好きです。チョコやカスタードが
たっぷりの物は毎日食べても飽きません。

高野  葉月さん

み間違えるというもの。体勢の
変化とは、料金所で手を伸ばし
た時や後進時に後方確認する時
など、体を「ひねる」動作が生じ
た際に無意識に起こりやすいそ
うだ。常に正しい姿勢を意識す
ることが重要であるが、運転前
に軽くストレッチするのもいい
かもしれない。

　ある日、今年で古希を迎える
母に免許証の自主返納を促し
た。しかし、どうしても馬鹿に
しているように聞こえるらし
く、また、いつも運転している
自分がなぜと思っているよう
だ。踏み間違いに盆も正月も関
係ないのだが…。

（K.B）

　最近、高齢者による自動車事
故のニュースが後を絶たない。
それもアクセルとブレーキを間
違えたと思われる、いわゆる「踏
み間違い」事故が多い。そもそ
も車はスピードを出すアクセル
ペダルと、それを緩めるブレー
キペダルという、相反する機能
が横並びに、しかも踏むという
同じ動作によって機能する仕組
みとなっており、これも間違え
やすい原因の一つと考えられて
いる。例えばバイクのブレーキ
とアクセルの関係性はそれと異
なる。もう一方では、加齢によ
り体が硬くなることで、運転中
に体勢を変化させた際に無意識
にペダルに置いていた足の位置
がずれてしまっていることで踏

「盆と正月は運転に気をつけ
なさい」。母が私によく言う言
葉だ。なぜなら、盆・正月休み
は車が増えるのは勿論、普段
乗り慣れない方も運転するの
で危ないということらしい。
何らかの統計を見た訳でもな
く、せいぜい個人の経験値か
ら言っているものと思われる
が、そもそも自分は事故を起
こさないという過信があると
も考え、時々思い出しては気
をつけるようにしている。

■我が国の取組
　政府では、昨年（2018 年）6 月に「第
四次循環型社会形成推進基本計画」（以
下「循環計画」という。）を閣議決定し
ました。
　循環計画は、「循環型社会形成推進基
本法」（平成 12 年制定）に基づき、天
然資源の消費を抑制し、環境への負荷
ができる限り低減される「循環型社会」
を形成することを目指し、資源の大切
さや資源を大切にする環境行動「3R」

（「リデュース＝省資源・ごみの発生抑
制」、「リユース＝シェアリングや長期
の再使用」、「リサイクル＝分別・資源
の再生利用」）の推進等をはじめとする
関連施策を、総合的かつ計画的に推進
するために策定されるものです。
　今後、国は、循環計画に基づき、各
主体との連携の下、環境保全を前提と
し、3R の推進など国内外における循
環型社会の形成を推進する総合的な施
策を政府全体で一体的に実行していき
ます。

■小売事業者・生産者等に
　期待される役割
　循環計画では、循環型社会の形成に
向けた我が国が目指すべき将来像とし
て、7 つの方向性を描き、それぞれに
具体的な数値目標を設定したほか、各
主体に期待される役割について具体的
に明記しています。
　国民に対しては、消費者として、
①無駄なものを買わないこと、②レ
ンタル・リース・シェアリング・中
古品の売買等のサービスの積極的活
用、③マイバック・マイボトルの利
用や簡易包装製品の選択による容器
包装の削減、④食材の使い切りや過
度な鮮度志向の抑制等による食品ロ
スの削減、⑤木材等の再生可能な資

源を利用した製品や再生品の優先的
な購入、⑥物の丁寧な取扱い、メン
テナンスや修理等のサービスの活用
等により物を長く大切に使うことな
ど、資源循環に配慮した消費行動が
期待されるとしています。
　一方、事業者に対しては、特に生産
者や流通小売事業者に大きな期待を示
しています。
　まず、小売事業者に対しては、消費
者に近い事業者として、①リユース製
品、リサイクル製品等の積極的な販売、
②簡易包装の推進、③レジ袋の削減や
マイバックの推奨、④牛乳パック、ペッ
トボトルや食品容器、小型家電等の店
頭回収などの取組みを進めることが期
待されています。
　生産者に対しては、①生産量や生
産時期の最適化、②環境配慮設計の
徹底や原材料素材の表示、③使い捨
て製品から繰り返し使える製品への
転換、④簡易包装の推進、⑤再生材
の活用、⑥資源・エネルギー利用の
効率化などの取組みが進められるこ
とが期待されています。
　このように、ライフサイクル全体の
最適化を図るためには、消費者一人ひ
とりが、資源の大切さを認識し、日常
の暮らしの中で、3R につながる行動
を新しいライフスタイルとして定着化
させていくことが重要であり、生産段
階・流通段階での供給者となる生産者
や流通小売事業者が主導的な力を発揮
することが期待されているのです。

■生活者の視点で伝える
　新しい公共PR
　そこで環境省では、生産者や流通
小売事業者との新たな取組みとして、
2017 年に官公庁で初めて、消費者
キャンペーンによる公共 PR 活動をス

タートさせました。
　この「選ぼう！ 3R キャンペーン」は、
資源の大切さや資源を大切にする環境
行動 3R の理解や態度変容、さらには
行動喚起に結びつけ、促進していくこ
とを目的としています。
　昨年は、株式会社あらた、株式会社
インストアマーケティングの御協力の
下、旭化成ホームプロダクツ株式会社、
アース製薬株式会社、株式会社エフ
ティ資生堂、ジョンソン株式会社、大
王製紙株式会社、株式会社バスクリン、
ミヨシ石鹸株式会社、ユニ・チャーム
株式会社、ユニリーバ・ジャパン・カ
スタマーマーケティング株式会社、ラ
イオン株式会社、ロート製薬株式会社

（五十音順に紹介）の御参加を得て、一
昨年に比べ 5 倍となる全国約 4700
店舗のスーパーやドラッグストア等で
展開し、大変好評価をいただきました。
　本年（2019 年）は、新たに、レッ
ク株式会社に参加いただき、10 月 1
日から 12 月 15 日まで、全国およそ
4000 店舗程度で実施する予定です。

■拡大する官民パートナーシップ
　こうした新しい取組みを恒常的に進
めていくため、昨年より、企業と環
境省がそれぞれ実施する、資源の大
切さや 3R の理解や態度変容、行動
喚起に向けた様々な取組みを、双方に
とってより効果的に進められるよう、
互いにサポートし合うことを約束し
た、新しい形の官民パートナーシップ

「Re-Style パートナー企業」が発足し
ました。
　「選ぼう！ 3R キャンペーン」に参加
いただいた企業を中心に、2017 年に
は、旭化成ホームプロダクツ株式会社、
イオン株式会社、タカラトミー株式会
社、ミヨシ石鹸株式会社、ロート製薬

株式会社、2018 年には、株式会社あ
らた、アース製薬株式会社、株式会社
ココカラファイン、ジョンソン株式会
社、大王製紙株式会社、株式会社バス
クリン、ユニ・チャーム株式会社、ユ
ニリーバ・ジャパン・カスタマーマー
ケティング株式会社に御参加いただき、
環境省の様々な取組みに御協力いただ
いております。
　今後も、様々な業種の企業から新たな
パートナー企業を募っていく予定です。

　消費者のニーズの多様化や情報量の
拡大は、企業や国から発信される消費
者（国民）へのメッセージを、ますます
届きづらくさせることが予測されます。
　そのため、日常の生活の場として定
着し、直接、消費者へ情報を届けるこ
とができる店頭での情報発信が今後、
より重要な役割を担っていくことにな
ります。

　環境省「Re-Style」では、今後も「選
ぼう！ 3R キャンペーン」を通して、
より多くの生産者と小売流通事業者と
のパートナーシップを強めながら、消
費者（国民）に向けた情報発信を展開し、
資源の大切さや資源を大切にする環境
行動 3R の理解や行動喚起に向けた取
組みを促進してまいります。

環境省
環境再生・資源循環局 
循環型社会推進室
室長

冨
と み や す

安 健
け ん い ち ろ う

一郎 様
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2019年秋の新製品カテゴリー動向と対策
カテゴリー名 カテゴリー動向と対策

ヘ
ア
ケ
ア

インバスヘアケア市場は、ここ数年で横ばいから微減の傾向にあります（18年全体99.4％、シャンプー99.2％、リンス98.6％、トリートメント
103.5％）。価格帯においてはエコノミー、マス価格帯の減速が見られ、プレミアム価格帯の新興ブランドがシェアを拡大する構図となっていま
す。今秋は、マス価格帯のメガブランドのテコ入れとマスプレミアムブランドのライン追加が行われ、ボリュームゾーンの拡大による市場活性化
が期待されます。これらの主力ブランドについて強化が図られるため、しっかりと露出し同時にヘアマスクやトリートメントの同時展開による単
価UPが必要です。訴求の傾向においては、消費者認知の拡大が続いた「オーガニック」「ボタニカル」について、幅広い価格帯の商品投入が増え
ており選択肢が広がっていますが、新規性を求めるユーザーの離脱や、一部で加速するボタニカルトレンドへの機能面での不満を抱えるユーザー
もみられるため、今秋は機能面での訴求を強化した新商品に期待が持てるといえます。

ス
キ
ン
ケ
ア

直近4〜5月のマーケット推移ですが、基礎化粧品103.4％、メイクアップ104.2％、シーズン化粧品105.6％、男性化粧品100.4％、化粧小
物98.6％となっています。基礎化粧品の目的別では、敏感・美白・パック・自然派・毛穴が引続き前年伸長していて、19年秋冬期も同様の傾
向で推移する見通しです。最大セグメントとなった敏感ですが、上位ブランドの多くはセラミドで肌のバリア機能を高める設計の医薬部外品ブ
ランドで、メインターゲットはアレルギー性敏感肌に悩む日常使いユーザーです。19年秋は、室内外の寒暖差や、乾燥・季節要因によって引き
起こるバリア機能低下で、不定期に敏感肌となるユーザーを対象にした新しい切口の商品が発売されます。日常ユーザー以外の不定期ユーザー
を囲い込む事で、同セグメントの更なる伸長が期待されます。その他ではメイクアップカテゴリーを中心に、韓国コスメトレンドが加速する見
通しです。若年層を中心としたSNSの定着と並行して、パッケージや発色に優れた韓国コスメが益々注目される状況です。男性化粧品では大手
ブランドからBBクリームの発売があり、男性用メイクアップという新規需要創造に期待がかかります。

オ
ー
ラ
ル

直近年度のオーラル市場動向見込は、構成比37.2％のハミガキが前年比102.2％、構成比20.1％のハブラシが101.7％、構成比13.9％の洗
口液が前年比104.0％です。ハミガキは、規制緩和による高濃度フッ素化が進行しており、大手メーカーによるCMやメディアを通じた消費者
認知拡大が進んでいます。今秋も高濃度フッ素の新製品が発売となりますので、対象商品の露出強化には機会があります。注目トレンド動向は、
口臭予防訴求商品、入れ歯ケア商品となります。口臭予防訴求においては、ヒットとなった『NONIO』や新規投入の『ブレスラボ』等のブラン
ドがカテゴリーを活性化しており、今春にはNONIOマウススプレー、リステリンの口臭予防タブレット等の新製品が投入されています。露出強
化により若年層をはじめとした新規ユーザーの獲得が期待できるため、販売強化が必要です。また、入れ歯ケア商品については、部分入れ歯ケ
アの対策商品の発売が増えてきており、秋も新ブランドが市場投入されます。これらの商品によるエントリーユーザーの獲得が市場拡大の機会
になると考えます。

衣
・
食
・
住

洗
剤

衣料用洗剤市場は103.6％と伸長が続いています。これは新商品による単価上昇が要因です。19年秋も各社新商品が発売されるため伸長が予測
されます。衣料用洗剤の基本機能は汚れ落ちですが、「ニオイ」や「ダニよけ」といった新しい機能に注目が集まっています。柔軟剤は香り持続
や防臭といった機能商品が増加しています。新規ユーザー獲得に向けて商品機能はもちろんですが、各社TVCMにも力が入っているため19年秋
新商品はTVCMにも注目です。住居用洗剤においては働く女性の増加により「時短型」というトレンドが継続されています。掃除機をかけたいが
夜も遅いという人に向けては、手軽にフロアワイパーでお掃除提案や、お風呂の嫌なカビには防止剤など「楽してキレイ」がキーワードです。ま
た高価格帯の強力洗剤も伸長が続いているため週末ガッチリ派に向けたエンド展開も売上拡大のポイントとなります。

芳
香
・
消
臭

18年10月〜19年3月の芳香・消臭剤市場（タンク込み）は108％と大きく伸長しました。カテゴリー別では18年9月に発売されたP＆Gファブリー
ズW消臭トイレ用消臭剤が好調で、トイレカテゴリーが121％と大幅伸長。近年苦戦が続いたトイレ用カテゴリーを回復させ市場拡大にも貢献しま
した。部屋用・トイレ用ともにデザイン性や香りに拘ったプレミアムタイプの商品が伸長し、単価UP傾向にあります。19年秋は大型の新製品は少
ないですが平均単価を上げていく高単価な新製品を中心に早期展開、露出強化していくことが市場拡大のポイントとなります。
タンククリーナーは構成比が高いオンタンクカテゴリーにて〈除菌〉タイプが好調に推移、市場を牽引しています。またスタンプタイプはタン
クレスタイプのトイレの普及が今後も予測されますので、従来のオンタンクに加えてスタンプタイプの強化がポイントです。

紙
製
品

ティッシュペーパーは販売数量が前年割れとなっていますが、単価の上昇により前年比で微減の状況です。春より各メーカー価格修正を実施し
ており今後も上昇が予想されます。背景にはメーカー品薄による需給バランスが崩れているためで暫くはこの状態が続きます。外資系メーカー
ではティッシュの大容量品などの発売があります。トイレットロールは数量・金額ともに前年を上回り好調に推移しています。今後も引き続き
2倍巻き、3倍巻きなどの長尺ロールの構成比が上昇すると予想されます。軽失禁カテゴリーでは新規参入メーカーの大型新製品の発売により市
場拡大が見込まれます。ベビー用紙おむつのキーワードは「プレミアム」「入り口強化」「専用商品」の3つ。今秋は「専用商品」から多くの新製
品が発売になります。背景には枚単価の高い商品の利用を促し縮小傾向の市場を少しでも維持する狙いがあります。

家
庭
用
品

消費者の買替頻度、購入機会の低下により販売数量は減少傾向にありますが、高単価商品・付加価値商品の販売強化により金額ベースでは横ば
い傾向となっています。この背景には「働く女性、単身・共働き世帯」の増加で同世帯の家事が「外食・中食業界、家事サービス業」に代替さ
れている部分があり、使用頻度減少＝買替頻度低下に影響していると思われます。反面、「働く女性、単身・共働き世帯」の購入商品について
は、価格と同時に使用満足度も重視される傾向が強い為、それぞれのライフスタイル・ニーズに対応した付加価値商品を提供する事で更なる単
価UP、購入チャンスに繫がると思われます。カテゴリーの継続した課題としては購入率の低い若年世代への販売対策が重要となっている中で、
同世代へは企画品の活用が効果的と考えられています。

2019年秋の新製品「NewProductsDB」登録情報数：1,731アイテム（7/10時点）
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イベントカレンダー＆
ウェザーマーチャンダイジング

10月 10／7～13

40週

10／1～6

1日　衣替え
2日　スヌーピーの誕生日
3日　登山の日
4日　天使の日
5日　レモンの日
6日　国際協力の日

7日　盗難防止の日
8日　入れ歯の日
9日　道具の日
10日　銭湯の日
11日　ウインクの日
12日　たまごデー
13日　サツマイモの日

41週 42週

10／14～20

14日　体育の日
15日　世界手洗いの日
16日　世界食糧デー
17日　カラオケ文化の日
18日　冷凍食品の日
19日　海外旅行の日
20日　リサイクルの日

43週

10／21～27

21日　あかりの日
22日　絹婚記念日
23日　電信電話記念日
24日　国際連合デー
25日　民間航空記念日
26日　柿の日
27日　テディベアの日

44週

10／28～31

28日　速記記念日
29日　ホームビデオ記念日
30日　香りの記念日
31日　ハロウィン

生
活
行
事
生
活
リ
ズ
ム

ハロウィン

遠足・修学旅行・文化祭・体育祭・運動会・秋の行楽・紅葉

中国大型連休（国慶節：10/1）

冬服への衣替えの季節／食欲の秋

過ごしやすい気温／アウトドア・行楽シーズン

ラグビーワールドカップ・日本大会（9/20～11/2）

行
事
・
歳
時

季
節
指
数

日用雑貨…・防虫剤　164.5％　・除湿、乾燥剤　133.6％　・肩こり、腰痛ケア用品、用具　121.4％　
・畳、カーペットクリーナー　114.2％　・トイレ用洗剤　111.4％　・台所用漂白剤　111.2％
・台所用洗剤　110.5％　・洗口液　109.8％　・漂白剤　108.8％　
・室内用芳香、消臭、防臭剤　108.4％　・水洗トイレ用タンククリーナー　108.0％　
・ボディシャンプー、リンス　107.6％　・仕上げ剤　107.6％　
・ペーパーハンドタオル、用具　106.7％　・義歯用品　106.5％　
・ベビー用ヘルスケア　106.5％　・衣料用処理剤　106.5％　・台所用クレンザー　106.3％
・口中清涼剤　106.2％　・柔軟剤　105.8％　・ハンドソープ　105.6％　・歯磨き　105.5％
・飲薬補助用品、用具　104.9％　・使い捨て紙クリーナー類　104.9％
・デンタル用品　104.8％　・血圧計　104.8％　・綿棒　104.6％　・入浴剤　104.3％
・衣料用合成洗剤　104.3％　・化粧石鹸　104.1％　・サポーター　104.0％
・大人用オムツ　103.7％　・カビ防止剤、カビ取り剤　103.4％　
・トイレットペーパー　103.3％　・京花紙、ちり紙　103.3％　
・目、鼻、耳ケア用品、用具　103.3％　・靴墨、靴用クリーム　102.7％　
・軽失禁用品、用具　102.6％　・ガーゼ　102.5％　・脱脂綿　102.5％　
・トイレ用芳香、消臭、防臭剤　102.3％　・大人用衛生用品　102.2％

化粧品…・ハンドクリーム　152.2％　・リップクリーム　138.6％
・ボディローション、クリーム　125.8％　・女性用育毛、養毛剤　113.1％　
・リップカラー　112.5％　・男性用メイクアップ　105.8％　・洗顔料　105.4％　
・男性用スキンクリーム、ミルク　105.0％　・マッサージ、コールドクリーム　104.6％　
・ヘアトリートメント、パック　104.6％　・男性用スキンローション　104.2％　
・チークカラー　104.1％　・プレシェーブ、シェービング剤　104.0％　
・男性用育毛、養毛剤　104.0％　・マスカラ　103.8％
・男性用ヘアスプレー、ヘアグロス　103.8％　・コンシーラ　103.7％　
・ヘアリンス、コンディショナー　103.5％　・ヘアスプレー、ヘアグロス　103.3％　
・シャンプー　103.2％　・フェイスクリーム　102.8％　

家庭用品…・鍋、釜類　123.2％　・ガスボンベ　116.3％　・壁紙、障子紙　113.9％　・ハンガー　113.0％
・裁縫、手芸用品　112.7％　・物干し用品　111.9％　・シート類　109.2％　
・アルミホイル　108.9％　・ほうき、はたき類　108.4％　・ちり取り　106.0％　
・靴関連用品　105.8％　・キッチンペーパー　105.4％　・ゴミ袋　105.3％　
・洗濯仕上げ用品　105.2％　・荷造り用品　104.4％　・ラッピングフィルム　104.3％
・カイロ、湯たんぽ　103.5％　・たわし、スポンジ　102.6％　・簡易食器　102.5％　
・土瓶、鉄瓶　102.2％　・喫煙用具　102.2％　・テーブルクロス　102.1％

ペット…・猫用フードスナック　109.8％　・猫用フードドライ　107.8％　・猫用フードウェット　107.7％
・猫用品、用具　107.6％　・犬用品、用具　107.0％　・犬用フードウェット　102.1％　
・犬用フードスナック　101.5％　・犬用フードソフト　101.2％

（あらた調べ　期間2017年1月～12月）

〈ポイント〉
・葉が鮮やかに紅葉する条件は、①十分な秋晴れ、日照②昼夜の寒暖差が大きい③適度な雨
・本州中部の山間部地域は、比較的早い
・関東地方では、北部と南部とで紅葉スタートの時季のズレが大きい
・都市のヒートアイランド現象により、都心部での紅葉は年々遅れ気味となっている

ウェザーマーチャンダイジング

■天候
5月と並んでアウトドアイベントの多い10月は、気候的にも非常に過ごしやすい
時季です。しかし、10月初めは、9月後半から続く秋の長雨の影響で、例年ぐず
ついた天気の日が多く、時に大雨に発展することもあります。

紅葉は1日の最低気温が8℃以下が続くと色づき始め、さらに5℃以下になると
一気に進むとされています。シーズンは約1カ月程度で、北海道東北地方が
10月～、その他の地域は11～12月上旬頃が目安です。（山間部はこれよりやや
早いシーズンとなります。）

■紅葉

25℃

15℃

10℃

最高気温が15℃に達しないようになると行楽シーズンも終わり。

12℃は秋に寒いと感じ始める温度。
15℃を下回ると、上着（ジャケットなど）を羽織って外出するようになる。

最低気温が20℃を下回ると寝苦しさから解放される。

25℃に達しないようになると、夏物の動きは止まる。
最高気温が22～23℃の頃はさわやかで、1年の中で過ごしやすい時季。

10℃を下回ると、冬物の需要が始まる。

話題の
1988年に発売した衣類用防虫剤「ムシューダ」は発売31周年を迎えます。
今年のCMは、昨年に続き一億総制作者時代へのエステーの「ベタな挑戦状」です。
YouTube や TikTok など今や誰もが気軽に動画をつくれる「一億総制作者時代」。
大掛かりな仕掛けや撮影ではなくシンプルなアイデアでプロが作ったらどうなるか、
とことん挑戦しました。結果、予想を超えて沢山の方々に愛していただき
CM好感度総合3位に*選ばれる快挙となりました。
*CM総合研究所「CM好感度調査」2019年 4月後期調査〈作品別〉

エステー株式会社
宣伝部　平井　芙美加　様より
ご寄稿いただきました。
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紅葉人気スポットの見ごろ（例年）
9月 10月 11月 12月

上 中 下 上 中 下 上 中 下 上

北海道
札幌・南区 定山渓 ●
道南・七飯町 大沼（大沼公園） ● ●

東北
青森・十和田市 奥入瀬渓流 ● ●
岩手・一関市 栗駒山 ● ●

甲信越
山梨・甲府市 御岳昇仙峡 ● ●
長野・松本市 上高地 ● ●

関東
栃木・日光市 日光（いろは坂） ● ●
神奈川・箱根町 箱根（強羅） ● ●

北陸
富山・立山町 立山（室堂平） ● ●
石川・金沢市 兼六園 ● ●

東海 岐阜・養老町 養老公園 ● ●

関西
京都・京都市 嵐山 ● ●
兵庫・宍粟市 もみじ山 ● ●

中国
広島・廿日市市 宮島・紅葉谷公園 ● ●
鳥取・大山町 大山 ● ●

九州
福岡・太宰府市 竈門神社 ● ● ●
鹿児島・伊佐市 曽木の滝 ● ●
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きめこまやかで豊かな
泡立ちのボディタオル

湯せん調理に使える
マチつきの調理用ポリ袋01

4種セットで
3名様に

3箱セットで
5名様に

02

ご応募はこちらから
●締切り	 8月22日（木）
	 	（23時59分まで）
●プレゼント賞品の色、柄は編集部にお任せください。
●プレゼントの当選者の発表は、賞品の発送をもって代えさせ
ていただきます。
●雑誌公正競争規約の定めにより、懸賞に当選された方は、
この号のほかの懸賞に入選できない場合があります。
●応募・抽選・発送に伴う個人情報の管理・運用については
当社プライバシーポリシー（https://ir.kadokawa.co.jp/company/
privacy_policy.php）または提供各社のプライバシーポリシーに
基づき実施されます。

「レタスクラブニュース」
→「プレゼント」

イイモノCOLLECTION
Vol.5

40名様に
全品

Present

合計

暮らしに役立つ

今
月
も
イ
イ
モ
ノ

見
つ
け
た
わ
よ
ー
！

パスタを曲げずにゆでられる
オーバル形フライパン04

3名様に

和平フレイズ
じたぱん 丸ごとパスタパン
22×32㎝
￥4,000

本格的な切れ味のコンパクトナイフ＆ピーラー

06
セットで
5名様に

貝印
関孫六 コンパクトナイフ（サヤ付き） ￥1,500
関孫六 ピーラー コンパクト ￥800

07
たんすやドアの上部にも
掛けられる室内干しハンガー
アイセン
LK421 便利フック快適角ハンガー
30P WB
￥1,300

シルクのような浴び心地の
シャワーヘッド09

3名様に

アラミック
シルキンシャワー・プレミアム
￥5,480

キュートな雪だるま氷が
作れる製氷グッズ08

セットで
5名様に

小久保工業所
ゆきポン ファミリーズ／ブラザーズ
各￥195

肌にやさしい100％天然素材の
ボディタオルシリーズ10

3種セットで
3名様に

オーエ
CN2 純綿タオル／純絹タオル／純麻タオル
各￥598

電子レンジで作る
甘酒メーカー05

5名様に

スケーター
ふりふり手作り甘酒メーカー
￥798

魚焼きグリルでの調理に
便利なグリルパン03

3名様に

和平フレイズ
ランチーニG活用ミニ角型パン2個組
￥2,500

オーエ
あわゆき ナイロンタオル
超やわらか ホワイト／やわらか グレー／ふつう グレー／かため グレー
各￥498

宇部フィルム
クッキング調理袋 30枚入り
￥218

Check
Point

Check
Point

魚焼きグリルをオーブンのよ
うに使って調理する鉄製のグ
リルパン。焼き物はこんがり、
揚げ物の温め直しはカリッと
仕上がります。ふたをすれば
ふっくらした蒸し焼きも。幅
18.4×奥行き14.5×高さ4.6
㎝　問☎03（3805）7534

市販の酒かすなどの材料を
入れて電子レンジで加熱し、
容器を振るだけで、自家製
甘酒の出来上がり。レシピ
集つきだから、夏バテ防止
に甘酒ドリンクや甘酒のレシ
ピを活用してみては。直径
8.6×高さ18㎝　問☎0742
（63）2040

フックの角度が6段階動か
せ、室内のいろいろな場所
で水平に掛けることができま
す。折り畳んで立てて置け
るので、狭いスペースでもす
っきり収納できます。幅32.5
×長さ58×高さ36㎝　問☎
073（487）0100

散水板の穴の大きさ、配置、
速度などを徹底的に研究し、
シルクのようにやわらかなシャ
ワーを実現しました。一般的
なシャワーに比べて、最大
70%の節水効果があり、同
等の水の勢いが得られます。
（自社調べ）問70120-64-

1574

具材とパスタ、水、調味料を
まとめて入れて作るワンパン
パスタにぴったりのフライパ
ンです。ホットケーキやフレン
チトーストなども一度に複数
枚焼けて便利です。幅33.7
×高さ9×全長44.5㎝　問
☎03（3805）7534

切れ味にこだわった、調理
用刃物の関孫六ブランドか
ら、使いやすいコンパクトサ
イズのナイフとピーラーです。
コンパクトナイフ：幅3.8×長
さ24㎝　ピーラー：幅7.2×
奥行き2.5×長さ14.1㎝　
問70120-016-410

大小の雪だるま氷ができるゆ
きポン ファミリーズと、雪だる
ま形のアイスバーが作れるス
ティックつきのゆきポン ブラ
ザーズ。ジュースやシャーベ
ットのもとを入れて、夏のデ
ザートを楽しんで。問☎073
（487）1811

やわらかくしなやかな肌触り
の純綿、しっとりやさしい肌触
りの純絹、シャリ感のある肌
触りでさっぱりした洗い心地
の純麻。純綿タオル・純麻
タオル：幅約25×長さ約100
㎝　純絹タオル：幅約22×
長さ約100㎝　問☎073
（482）3461

極細繊維である66ナイロンを織り込んだ、泡立ちたっぷりのボディタオルです。
シックなモノトーンのカラーシリーズを新発売。超やわらか、やわらか、ふつう、か
ため、超かための5種類あり。幅約28×長さ約100㎝　問☎073（482）3461

一般的なポリ袋の厚さが0.008～0.01㎜なのに対し、「クッキング調理袋」は
0.015㎜なので、厚くて丈夫。耐熱温度は約110℃。時短調理法として注目
の湯せん調理に使えます。幅25×長さ40㎝　問☎03（5804）0352

時短で、キレイに、簡単に！　便利な生活用品との出会いは、暮らしを
バージョンアップしてくれます。本当に使える「イイモノ」を見つけてください。

イラスト／なとみみわ　編集協力／長濱佳代　デザイン／米谷洋志

生活用品マニア

スグレ モノ美
おしゃれすぎる生活用品の
使いにくさに泣いた20代、
安さにつられて失敗買いを
繰り返した30代前半を経て、
今は厳しい目で見極め、本
当に使える「イイモノ」のた
めなら乗り換え買いをいとわ
ない生活用品マニア主婦。

少量のボディソープでたっぷりと泡立つ

66ナイロンはストッキングにも使われる、しなやかな極細繊維。
空気をたくさん取り込むことで、きめ細かいたっぷりとした泡を
生み出します。ふわふわの泡でバスタイムを楽しめそう。

極細繊維 66ナイロン 従来糸

口を結びやすいように長めになっている

食材を入れたあとに口を
結びやすいように、一般
的なポリ袋に比べ5㎝ほ
ど長めに作られています。
中で食材を混ぜたり、湯
せん調理の際に持ち上げ
るのにも便利です。

5名様に

126127

忙しい主婦ための
生活情報誌
たくさんの

「暮らしのヒント」
を提供。
毎月約30万部
発刊されています。

暮らしに役立つ イイモノCOLLECTION
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ていただきます。
●雑誌公正競争規約の定めにより、懸賞に当選された方は、
この号のほかの懸賞に入選できない場合があります。
●応募・抽選・発送に伴う個人情報の管理・運用については
当社プライバシーポリシー（https://ir.kadokawa.co.jp/company/
privacy_policy.php）または提供各社のプライバシーポリシーに
基づき実施されます。

「レタスクラブニュース」
→「プレゼント」

イイモノCOLLECTION
Vol.5

40名様に
全品

Present

合計

暮らしに役立つ

今
月
も
イ
イ
モ
ノ

見
つ
け
た
わ
よ
ー
！

パスタを曲げずにゆでられる
オーバル形フライパン04

3名様に

和平フレイズ
じたぱん 丸ごとパスタパン
22×32㎝
￥4,000

本格的な切れ味のコンパクトナイフ＆ピーラー

06
セットで
5名様に

貝印
関孫六 コンパクトナイフ（サヤ付き） ￥1,500
関孫六 ピーラー コンパクト ￥800

07
たんすやドアの上部にも
掛けられる室内干しハンガー
アイセン
LK421 便利フック快適角ハンガー
30P WB
￥1,300

シルクのような浴び心地の
シャワーヘッド09

3名様に

アラミック
シルキンシャワー・プレミアム
￥5,480

キュートな雪だるま氷が
作れる製氷グッズ08

セットで
5名様に

小久保工業所
ゆきポン ファミリーズ／ブラザーズ
各￥195

肌にやさしい100％天然素材の
ボディタオルシリーズ10

3種セットで
3名様に

オーエ
CN2 純綿タオル／純絹タオル／純麻タオル
各￥598

電子レンジで作る
甘酒メーカー05

5名様に

スケーター
ふりふり手作り甘酒メーカー
￥798

魚焼きグリルでの調理に
便利なグリルパン03

3名様に

和平フレイズ
ランチーニG活用ミニ角型パン2個組
￥2,500

オーエ
あわゆき ナイロンタオル
超やわらか ホワイト／やわらか グレー／ふつう グレー／かため グレー
各￥498

宇部フィルム
クッキング調理袋 30枚入り
￥218

Check
Point

Check
Point

魚焼きグリルをオーブンのよ
うに使って調理する鉄製のグ
リルパン。焼き物はこんがり、
揚げ物の温め直しはカリッと
仕上がります。ふたをすれば
ふっくらした蒸し焼きも。幅
18.4×奥行き14.5×高さ4.6
㎝　問☎03（3805）7534

市販の酒かすなどの材料を
入れて電子レンジで加熱し、
容器を振るだけで、自家製
甘酒の出来上がり。レシピ
集つきだから、夏バテ防止
に甘酒ドリンクや甘酒のレシ
ピを活用してみては。直径
8.6×高さ18㎝　問☎0742
（63）2040

フックの角度が6段階動か
せ、室内のいろいろな場所
で水平に掛けることができま
す。折り畳んで立てて置け
るので、狭いスペースでもす
っきり収納できます。幅32.5
×長さ58×高さ36㎝　問☎
073（487）0100

散水板の穴の大きさ、配置、
速度などを徹底的に研究し、
シルクのようにやわらかなシャ
ワーを実現しました。一般的
なシャワーに比べて、最大
70%の節水効果があり、同
等の水の勢いが得られます。
（自社調べ）問70120-64-

1574

具材とパスタ、水、調味料を
まとめて入れて作るワンパン
パスタにぴったりのフライパ
ンです。ホットケーキやフレン
チトーストなども一度に複数
枚焼けて便利です。幅33.7
×高さ9×全長44.5㎝　問
☎03（3805）7534

切れ味にこだわった、調理
用刃物の関孫六ブランドか
ら、使いやすいコンパクトサ
イズのナイフとピーラーです。
コンパクトナイフ：幅3.8×長
さ24㎝　ピーラー：幅7.2×
奥行き2.5×長さ14.1㎝　
問70120-016-410

大小の雪だるま氷ができるゆ
きポン ファミリーズと、雪だる
ま形のアイスバーが作れるス
ティックつきのゆきポン ブラ
ザーズ。ジュースやシャーベ
ットのもとを入れて、夏のデ
ザートを楽しんで。問☎073
（487）1811

やわらかくしなやかな肌触り
の純綿、しっとりやさしい肌触
りの純絹、シャリ感のある肌
触りでさっぱりした洗い心地
の純麻。純綿タオル・純麻
タオル：幅約25×長さ約100
㎝　純絹タオル：幅約22×
長さ約100㎝　問☎073
（482）3461

極細繊維である66ナイロンを織り込んだ、泡立ちたっぷりのボディタオルです。
シックなモノトーンのカラーシリーズを新発売。超やわらか、やわらか、ふつう、か
ため、超かための5種類あり。幅約28×長さ約100㎝　問☎073（482）3461

一般的なポリ袋の厚さが0.008～0.01㎜なのに対し、「クッキング調理袋」は
0.015㎜なので、厚くて丈夫。耐熱温度は約110℃。時短調理法として注目
の湯せん調理に使えます。幅25×長さ40㎝　問☎03（5804）0352

時短で、キレイに、簡単に！　便利な生活用品との出会いは、暮らしを
バージョンアップしてくれます。本当に使える「イイモノ」を見つけてください。

イラスト／なとみみわ　編集協力／長濱佳代　デザイン／米谷洋志

生活用品マニア

スグレ モノ美
おしゃれすぎる生活用品の
使いにくさに泣いた20代、
安さにつられて失敗買いを
繰り返した30代前半を経て、
今は厳しい目で見極め、本
当に使える「イイモノ」のた
めなら乗り換え買いをいとわ
ない生活用品マニア主婦。

少量のボディソープでたっぷりと泡立つ

66ナイロンはストッキングにも使われる、しなやかな極細繊維。
空気をたくさん取り込むことで、きめ細かいたっぷりとした泡を
生み出します。ふわふわの泡でバスタイムを楽しめそう。

極細繊維 66ナイロン 従来糸

口を結びやすいように長めになっている

食材を入れたあとに口を
結びやすいように、一般
的なポリ袋に比べ5㎝ほ
ど長めに作られています。
中で食材を混ぜたり、湯
せん調理の際に持ち上げ
るのにも便利です。

5名様に

126127

レ タ ス ク ラ ブ で 
掲載された商品を
一部ご紹介！

西岡常一木
に
学
べ

私の分岐点
岩手県一関市萩荘字下モ下釜 55 番 1
株式会社　神文ストア
営業本部　業務マネージャー

小山　浩二 様

　私は只今、復興道半ばの気仙沼で高校まで育ち、東京の大学へと進み、
Jターンし仙台に本社のある小売業に就職、衣料品担当に始まり最後は住
居用品、食品と本部スタッフ業務を中心に小売り全般に携わって参りま
した。社会人として就職後の人生は激しく変わり続けた小売り業界の中、
何度かの提携、合併という事実上の買収なども経験し、一昨年定年退職
した後、現在に至っています。
　「分岐点」として、思い浮かぶことは沢山あり、物心ついた時から現在
に至るまで日々の生活の中、それぞれの場面で判断してきたその意思決
定したこと全部が「分岐点」と言えると思います。
　気仙沼から東京そして仙台へと移り、今、一関、また社会人として就
職してから色々な場面で常に去るではなく残るを選択し続けたことなど
も「分岐点」であり、これまで何度も繰り返し行ってきた中の一つに過
ぎないのかもしれません。
　その中、これまでの人生において少なからず影響を受けた思い出深い2
つのことを記載したいと思います。
　1つ目は中学卒業の春にさかのぼります。転勤で大学へ戻る担任の先生
からの最後の言葉でした。
　「もし君達が今から私の言うことを続けられたら、これからの長い人生、
時間を有意義に使うことが出来るだろう」と言われた一言です。
　今でこそ書類やデータの保管は電子化、ペーパーレス化が進んでいま
すがその当時、紙ベースの書類一辺倒であり、保管やファイリングする
時は記入された面を表にして折ること、そして重要なものと思うものは
裏返すという単純なことでした。

　初めは半信半疑で行っていましたが、そのことをやり続けたことで書
類を取り出し確認する際の時間短縮につながり、重要なものの認識や優
先順位をつけて物を見ることや進めることが身に付いた様な気がします。
　2つ目は30年前に出会った1冊の本です。西岡常一氏（薬師寺宮大工
棟梁）の「木に学べ」です。
　「木のくせを見抜いてそれを適材適所に使う」
　「木のくせをうまく組むためには先ずは人の心を組む」
　1300年以上前に建立され、今も尚、建ち続けている法隆寺の修繕に
あたって棟梁としての話が綴られています。
　ことを成すには何事も人が大事、どんな仕組みやシステムも人次第で
有効な武器にもなるし無用なものにもなること。人は長所と短所で性格
が構成されており、必ずそれぞれいいところがあり、それを伸ばすこと
で人も仕事もうまく回ることなど心に刻み、これまで仕事や人に接して
参りました。
　私にとってコミュニケーションの最高の手がかりとなった1冊です。ま
だ、本棚の隅に色あせて並んでいます。
　最後に定年退職後、晴耕雨読の生活にも飽きた頃、縁あって一関の神
文ストアに身を置くことになりました。
　何か故郷に帰って来た様な感覚に襲われています。
　これまでのつたない経験を活かし、置かれた場所で精一杯咲きたいと
思っています。
　「人生、どんなつらい時も、何があっても、最高」と言えるこれまでに
ない「分岐点」になる様です。

4 　あらたマンスリーは再生紙を使用しています。


