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顧客満足度No1の卸ビジネスを確立する

隅田  亜里紗さん

こんにちは
あらたん

株式会社ケイポート
TOC五反田店

東京都品川区西五反田7丁目

●お店で心掛けていること
お客様の「美と健康のパートナー」として、お薬の相談や
健康アドバイスが出来るよう、心掛けています。

●お好きな食べ物は何ですか？
ラーメンです。勤務地の五反田は、おいしいラーメン屋さん
がたくさんあります！

●マイブームを教えてください。
任天堂スイッチ。
子供と一緒に、あばれています。

とす」、二宮尊徳は「積小為大」
という言葉を残されています。
　時間の大切さ、努力の積み
重ね、そして継続していく強
い決意と行動の重要性、また
自らの力で変革していくこと
が出来るということをこれら
の先哲の文章は教えてくれて
います。

　新社会人の皆様には胸に夢
と希望をしっかりと抱き、逆
境を糧として強く強く社会生
活を突き進んで頂きたいと思
います。そして少し先に社会
に出ている我々も「日々新た」
の精神で何ものにも負けない
思いを「新たにす」で邁進して
行きましょう。
 （N.K）

の月としたという話がありま
す。時代が違うと考え方も違
うことがあるという一例です。

　さて、新年度といえば心機
一転ということもあり、お正
月に続く決意表明の時期でも
あります。新社会人の門出の
時期でも有り、古典からそれ
にふさわしい言葉を少々お借
りして誌面を飾らせて頂こう
と思います。

　当社の社名の由来にもなっ
た中国の古書「大学」の一説に
は「苟（まこと）に日に新たにせ
ば、日々新た、又た日に新た
ならん」と書かれており、宮本
武蔵の五輪書には「千日の稽
古を鍛とし、万日の稽古を練

日本では桜の季節は年度初め
で、新入学、新学期など区切
りの月となっています。日本
独自の年度の区切り方で海外
はそうでもないようですね。
何故日本の会計年度は1月か
らではないのでしょうか……
一説によると明治初頭、農業
国であった日本の収税の多く
が農家からのもので、米を現
金に換金して収税すると、新
年度を迎えるに当たって、1月
始まりでは収税が間に合わな
いから4月を会計年度の初め

　平素は格別のお引き立てを賜り、心よ
り厚く御礼を申し上げます。今期の営業
本部方針の一端を述べさせていただき、
弊社が取組むべき営業政策についてご報
告させていただきます。

■ 化粧品強化に向けてファッショ
ンあらたと経営統合

　4月1日に、当社は化粧品・軽衣料の
専門卸として長年ご愛顧いただきました
グループ会社の株式会社ファッションあ
らたと統合し、コスメ事業本部を設置い
たしました。目的は「コスメビジネスの
更なる強化」にあります。ファッション
あらたがこれまでに育んできた商品発掘
力・企画提案力・商品開発力・店頭フォ
ロー力に一層磨きをかけ、あらたの地域
密着全国ネット、幅広いデータ分析・提
案の強みを付加して、お得意先様、お仕
入先様に貢献できる商流・物流体制を構
築してまいります。

■少子高齢化・世帯人数減少対策
　2016 年に年間出生数が 100 万人
を割り、2017 年の 65 歳以上の人口
は3,515万人で総人口に占める割合は
27.7％となりました。少子高齢化の波
は一段とスピードをあげて押し寄せてき
ています。また、単身及び2人世帯が増
加し世帯人数は減少、世帯数も 2020
年代前半には減少する事が想定されてい
ます。この事実を直視した営業政策を実
行してまいります。
　私共が取組強化すべきコア・ターゲッ
トは「シニア」「働く女性」「単身者」で

あり、人口減、世帯人数減に対応できる
販売プランをお得意先様にタイミング良
く提供していく事であると考えておりま
す。例えば生理用ナプキンと吸水ケア商
品の売上差は年々少なくなってきました
が、店舗の品揃えはその変化に対応でき
ているのでしょうか。これからはコア・
ターゲットの来店占有率に応じた生理用
品売場と企画にダイナミックに変更する
事が重要で、この様な提案をしっかりと
実現してまいります。

■変化への備え
　昨年夏の猛暑はシーズン商品の売り方
の変更が必要である事を教えてくれまし
た。今後は異常気象を想定して、シーズ
ン期初の売上拡大策と季節品に頼りすぎ
ない販促プランを準備してまいります。
　また、昨年は自然災害の多い一年でし
た。自然災害の対策については、防災用
品をいかに普段から家庭内備蓄して頂け
るかがポイントになります。例えば乾電
池はその代表商品でありますが、残念な
がらセルフレジ導入店舗が増加し、電池
のレジ前売場が減少傾向にあります。レ
ジサイドなどを工夫した什器展開で備蓄
購買を促す施策をお仕入先様と一体と
なって取組んでまいります。

■営業・スタッフの一体化
　私共には営業を支えるスタッフ部門
及び関連会社として「営業推進課」と
「株式会社インストアマーケティング
（ISM）」がございます。営業推進課は市
場情報分析やPOS分析等を、ISMは店

頭ラウンドや販促工房による販促ツール
作成等を行っており、年々スキルUPし
ております。様々な要望・課題に対して
は、営業とスタッフ部門が一体となって
解決させていただきます。

■ サプライチェーン視点での 
効率化

　少子高齢化は、流通全体の最適な人員
確保の視点でも大きな障害になりつつあ
ります。ドライバー不足は深刻であり、
店内及び庫内作業に従事するパート従業
員の雇用も満足できる状態ではありませ
ん。その為のコストUPは今後避けては
通れないと思われます。私共は物流品質
を維持し、ローコスト体制の構築にゼロ
ベースで取組んでおります。今後はお得
意先様との取組会議等で「最適な物流体
制構築」をテーマに、忌憚のない情報交
換をさせて頂きたいと考えております。
また、「返品」も逆流コスト低減や環境
問題からも、サプライチェーン視点で改
善すべき案件であると認識しておりま
す。特に「季節品返品削減」については
昨年に引続き5つのポイントとして、
　① 売上拡大と返品削減を一体化した提

案を実施する
　②季節品の初回投入量を精査する
　③ 有効期間設定商品は期間にこだわっ

て売り切る（防虫剤○○日用など）
　④ 年間定番をベースに適切なSKUで

売上・利益を最大化する
　⑤ 自動発注システムを理解し、売り切

り策に有効活用する
以上5つのポイントをお得意先様、お仕

入先様と推進し、サプライチェーン全体
の効率化を目指してまいります。

■最後に
　あらたは4月より第18期を迎えまし
た。今期の経営目標は次のとおりです。

　「PDCAを回し
　　　中期経営計画を達成する」
業務改革の実行と化粧品拡大を実現
し、次の成長ステージにつなげよう

　今年度のGWは過去に無い 10連休
で、10月には消費増税が控えておりま
す。共通している事は、製・配・販で販
売計画を事前合意し、PDCA をしっか
り回す事にあります、修正可能なタイミ
ングでの進捗管理を確実に行い、ゴール
を目指してまいります。
　5月1日には新しい年号がスタートし
ます。この節目の年に適切に対応するた
めに、地域密着型全国卸として各エリア
状況と全国トレンドをミックスして、一
歩先行く変革に挑戦し、「顧客満足No1
の卸ビジネス」を確立する1年にしてい
く所存であります。今年度も一層のご指
導ご鞭撻の程、よろしくお願い申し上げ
ます。

株式会社あらた
取締役専務執行役員
営業本部長

表　利行 
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S
A…あらた調べ市場データ　
…SOOパネルデータ

2017.10～2018.9
2018.5～7生 活 者 起 点 情 報 マンションの湿気対策

マンション生活は湿気が大敵！　室内や衣服のカビ対策も一緒に特集します！

次回のテーマは “男性の除毛・脱毛 ”についてです。

生 活 者 起 点 情 報 梅雨のヘアケア S　…SOOパネルデータ 2018.6～8

ジメジメと湿度の高い時期にヘアケアでお悩みの方必見！　試して欲しいケアをご紹介します☆

気密性が高い反面、風通しが悪くなりがちで水分が外に出難いため、
湿気が多くなりがちに。生活の中の原因は、キッチンやお風呂、 
加湿器の使用や洗濯物の部屋干しなど。締め切ったカーテンや 
部屋の温度差が原因になっていることもあるようです。

5～10月にかけて全体的に指数が高く、
カビ防止剤・カビ取り剤のみ大掃除シー
ズンの12月に指数が伸びます。

カビ防止・カビ取り剤は、女性30～ 40代の買上率が最も高く、お子様
へのカビの影響を気にしていると考えられます。一方除湿・乾燥剤は、女
性の買上率が全体的に高くなっています。男性は買上率が高くないものの、
一人暮らしも増加しているため、男性への訴求も重要です。

カビ防止・カビ取り剤は、掃除関連とリフト値が高く、除湿・乾燥剤は防虫剤
や脱臭剤等との関連性が高いです。より購入頻度が高い掃除関連とリフト値
が高いカビ防止・カビ取り剤との併買促進で、購入頻度の向上を狙いましょう。

Q．マンションの湿気はなぜ多いの？原因は？？ ■湿気による“ カビ” ができてしまったら！？予防はどうする？？

場所にあわせた対策が重要！

・洗濯物は外干し or 乾燥機
・結露を放置しない

室内（リビング他）

・ワイパーやタオルで拭く
・カビ防止剤を使用する

お風呂場

・物を詰めすぎない
・除湿剤の設置　・服の生乾き×！

クローゼット（収納）

■季節指数 A ■リフト値（女性） SS■ターゲット層

JICFS品名 買上率
（全体） リフト値

掃除用ブラシ 2.3％ 3.20
パイプ・風呂釜クリーナー 6.5％ 3.14
台所用漂白剤 10.1％ 3.05
電気製品用クリーナー 7.7％ 2.87
住居用洗剤 2.4％ 2.85
ガスマット類 1.2％ 2.83
バス用洗剤 14.7％ 2.74
台所用除菌・消臭剤 4.8％ 2.71
園芸用殺虫剤 1.0％ 2.70
トイレ用洗剤 11.7％ 2.70

JICFS品名 買上率
（全体） リフト値

防虫剤 4.0％ 4.64
脱臭剤 1.2％ 4.31
ガスマット類 1.3％ 2.77
電気製品用クリーナー 5.2％ 2.64
台所用除菌・消臭剤 3.2％ 2.64
掃除用ブラシ 2.0％ 2.55
その他掃除用品 1.0％ 2.51
パイプ・風呂釜クリーナー 5.8％ 2.49
ゴキブリ捕獲器 4.0％ 2.42
ふきん・鍋つかみ類 1.1％ 2.40

JICFS品名 買上率
（全体） リフト値

ヘアスプレー・ヘアグロス 3.8％ 2.33
ブロー・スタイリング剤 12.8％ 2.12
コンシーラ 1.1％ 2.08
ヘア用化粧用具 3.7％ 2.07
廃油処理剤 1.1％ 2.04
パック 4.5％ 2.02
黒髪用カラーリング剤 2.0％ 2.02
マスカラ 3.4％ 2.02
ハンドクリーム 2.1％ 2.02
フェイスクリーム 3.3％ 2.01

湿気の原因を知って
カビの発生を防ぐ！
簡単なことから始めて
快適な空間を
作りましょう。

衣
類
の
カ
ビ

・重曹
・メイク落とし（シートタイプ）

・消毒用エタノール
・酸素系漂白剤

エタノール、重曹、メイク落としは拭き取りに、
漂白剤は浸け置きで使用します。酷いカビはクリーニング店へ！

住
ま
い
の
カ
ビ

湿度と汚れがカビ発生の原因に…
　⇒汚れを落として殺菌、清潔に保とう！

カビは除菌可能！
　⇒オススメはエタノール系溶剤。
　　SMやDrgで手軽に購入できます。

汚れ落ちには万能洗剤の…
　⇒少しの汚れには中性洗剤が活躍！

結露しやすい窓辺に要注意。
　⇒窓に接するカーテンはこまめに洗濯。
　　月に1度は洗濯するのが理想！

（カビ防止剤・カビ取り剤、除湿・乾燥剤） （性年代別　人数構成比＆買上率） カビ防止・カビ取り剤（30・40代） 除湿・乾燥剤（50・60代）

■梅雨の髪は「まとまらない」、「ぺったりとなる」で困る人多数！

■ターゲット層（性年代別　人数構成比＆買上率） ■髪質コントロールSP・R・CD・TR　リフト値（40・50代女性）

■ヘアケアはシャンプーやコンディショナー、トリートメントだけじゃない！！

アンケートによると、“まとまらない ”、
“ ぺったりとなる ”と梅雨の身だしなみで
髪に関して困っている人が多くいることが
分かります。
⇒ 髪質コントロールタイプのヘアケア商品
のススメや、乾かす・梳かす時に気をつ
ける事、ヘアアレンジのポイントをアド
バイスする等販促物や売場レイアウトを
工夫した展開に商機があるかも！？

ヘアスプレーやスタイリング剤、ヘア用化粧用具との
関連性が高いことから髪質の悩みが伺えます。
また、コンシーラやパック、マスカラとの関連性が高
いことから、美意識が高い様子が伺えます。
⇒ 髪質に悩みを持ち、美意識の高いターゲットに向け
た＋αの商品や、ヘアアレンジ方法等の紹介をプラ
スすることで、お客様からの支持獲得に繋がる可能
性があります。

梅雨の時期に、身だしなみに関して何か困ることは？

【N＝1,000】複数回答（2018　株式会社マクロミル調べ）

●大切なのは、髪を “乾かす ”＆ “梳かす ”こと！

●「髪がきまらない！」とお悩みの人はワックスを活用して “ヘアアレンジ ”を！

インバスヘアケア全体の買上率は
20～ 50代女性に山がありますが、
そのうち髪質コントロールタイプは
40・50代女性に山があります。
⇒ 梅雨の髪質に悩む 40・50 代女
性に向けた販促が重要です。

短時間でしっかり乾燥＋櫛通り良く保つことが、1年を通して押さえておきたいポイント！

　乾燥には… 　梳かすには…

・タオル  ・耐熱ブラシ
・ドライヤー ・速乾スプレー
 他

①ボリュームを抑える＝ファイバータイプ
②パサパサする＝クリームタイプ
③乾燥している＝ウエットタイプ
④スタイリング苦手！＝スプレータイプ

・アレンジスティック（くるりんぱ用）
・同系色のヘアゴム
・ヘアピン

・櫛（木製） ・ヘアブラシクリーナー
・静電気防止ブラシ
 他

クセを活かしてスタイリング剤でアレンジ！ くるりんぱや編み込み、お団子に挑戦！
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イベントカレンダー＆
ウェザーマーチャンダイジング

22週

6／1～2

1日　衣替えの日
2日　おむつの日

23週

6／3～9

3日　測量の日
4日　虫歯予防デー
5日　環境の日
6日　アペリティフの日
7日　緑内障を考える日
8日　バイキングの日
9日　リサイクルの日

24週

6／10～16

10日　路面電車の日
11日　雨漏り点検の日
12日　日記の日
13日　小さな親切の日
14日　フラッグデー
15日　暑中見舞いの日
16日　父の日

25週

6／17～23

17日　おまわりさんの日
18日　海外移住の日
19日　ベースボール記念日
20日　ペパーミントデー
21日　がん支え合いの日
22日　ボウリングの日
23日　オリンピック・デー

26週

6／24～30

24日　UFOの日
25日　住宅デー
26日　雷記念日
27日　日照権の日
28日　パフェの日
29日　星の王子様の日
30日　アインシュタインの日

6 月

行
事
・
歳
時

季
節
指
数

日用雑貨…・電子蚊取り器　334.7％　・蚊取りマット、リキッド　278.9％　・虫よけ剤、虫よけ器　262.0％　
・殺虫剤　231.6％　・ゴキブリ捕獲器　221.4％　・蚊取り線香　220.3％　
・電気製品用クリーナー　152.7％　・除湿、乾燥剤　133.6％　・台所用除菌、消臭剤　128.0％　
・カビ防止剤、カビ取り剤　124.4％　・台所用漂白剤　120.7％　・仕上げ剤　120.3％　
・脱臭剤　114.5％　・フットケア用品、用具　112.9％　・畳、カーペットクリーナー　111.0％　
・包帯　110.9％　・熱冷却用品、用具　110.8％　・固定テープ、巻絆創膏　109.9％　
・洗濯用石鹸　109.4％　・パイプ、風呂釜クリーナー　108.3％　・ベビー用スキンケア　107.6％　
・サポーター　107.6％　・室内用芳香、消臭、防臭剤　107.6％　
・水洗トイレ用タンククリーナー　107.0％　・漂白剤　105.5％　
・トイレ用芳香、消臭、防臭剤　105.2％　・廃油処理剤　104.2％　・台所用クレンザー　102.9％　
・洗口液　102.2％　・トイレ用洗剤　102.2％　・ヘルスメーター　101.9％　・義歯用品　101.8％
・化粧石鹸　101.6％　・ガーゼ　101.6％　・ハサミ、ピンセット　101.6％　
・ボディシャンプー、リンス　101.2％　・衣料用合成洗剤　100.9％　・口中清涼剤　100.7％　
・脱脂綿　100.7％　・歯磨き　100.6％　・デンタル用品　100.2％　・台所用洗剤　100.1％

化粧品…・むだ毛処理剤　164.0％　・UVケア　162.0％　・制汗防臭剤　153.2％　
・男性用制汗防臭剤　146.3％　・コロン　132.9％　・パーマ剤　119.6％　
・女性用ヘアトニック　115.5％　・男性用洗顔料、パック　113.6％　・男性用メイクアップ　111.2％　
・ヘアスプレー、ヘアグロス　107.3％　・男性用ヘアトニック　106.1％　
・男性用フレグランス　105.8％　・レッグ、フットケア　103.9％　・ネイルカラー　103.3％　
・化粧下地　102.9％　・男性用育毛、養毛剤　102.6％　・メイク落とし　102.5％　
・ファンデーション　102.3％　・カミソリ　102.3％　・男性用ブロー、スタイリング剤　101.6％　
・男性用ヘアスプレー、ヘアグロス　101.1％　・化粧水　100.7％　・洗顔料　100.5％　
・シャンプー　100.4％　・ヘアトリートメント、パック　100.3％　・パック　100.0％

家庭用品…・弁当箱、ウェア　152.2％　・簡易収納ケース　115.6％　・食品調味料容器　111.3％　
・洗濯仕上げ用品　111.2％　・靴関連用品　110.6％　・魔法瓶、ジャー　108.2％　
・裁縫、手芸用品　104.0％　・キッチンペーパー　100.8％　・喫煙用具　100.3％

（あらた調べ　期間2017年1月～12月）
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梅雨時期　防湿・防カビ・防水・消臭関連・カー用品・くせ毛関連用品の需要夏服へ衣替え

夏の食事やライフスタイルへ変化／食中毒が気になる時期　台所周りの除菌の徹底

生
活
行
事

歯と口の健康週間（6/4～6/10） 父の日 中元

女子　FIFAワールドカップ・フランス大会（6/7～7/7）

梅雨　18年梅雨入り：●沖縄  5/8　●九州南部  5/26　●九州北部・四国  5/28　●中国  6/5　●近畿・東海・関東甲信  6/6　●北陸・東北南部  6/10　●東北北部  6/11

遠足・修学旅行・体育祭・運動会

◆拡売商品（生活用品）

ウェザーマーチャンダイジング

■天候

■梅雨

関東～九州地方では平均的に6月頃から最高気温30℃以上がみられる。

夜間の最低気温が25℃を上回ると「熱帯夜」。快眠を妨げる。

最低気温が20℃を超える頃から、夜寝るとき掛け布団をかけず、
タオルケットなどで過ごす人が増える。

【外出関連】
傘、長靴、雨がっぱ、防水スプレー、
靴用クリーム、インソール、
消臭スプレー、ヘアスプレーなど

【室内関連】
部屋干し洗剤、室内用物干し、角ハンガー、
ロープ、バスケット、防カビ剤、防臭剤、
押入れ収納、押入れすのこ、
台所用漂白剤、除菌スプレー、
ハンドソープなど

24℃になると暑さに強い人でも夏服を着始める。

30℃
25℃

20℃

6月は山陰地方などの一部を除き、1年の中で最も雨の降る日数が多い月です。
一般的に雨が降ると来店客数は減ります。
しかし、2日以上雨が続いた場合は、家の備蓄食材が乏しくなり、食料調達の必要
性に駆られ、買物に出かけるようになります。

全国的に、
平年より

やや早い梅雨入り
となりました。

梅雨入り前は湿度が低く、高温でもさらりとした暑さ。
梅雨入り後は湿度が高く、じめじめした不快な暑さ。
梅雨半ばに関東では“やませ”の影響を受け肌寒く感じることもある。

※やませ…春から秋にオホーツク海より吹く、冷たく湿った北東風。
または東風（こち）のこと。特に梅雨明け後に吹く冷気を言うことが多い。

梅雨は、雨が多いだけでなく非常に湿度が高いため、日々の生活や行動に
様々な影響を与えます。雨対策グッズ（部屋干し用洗剤など）や湿度対策グッ
ズ（除湿剤、除菌剤、消臭剤、カビ取り剤など）は梅雨入り半月ほど前より売上
げを伸ばし、高い売り上げ水準を示します。

話題の
中高生に大人気の制汗剤、シーブリーズ　デオ＆ウォーター／ボディシート。
2019 年 2 月には新パッケージの「くまボトル＆シート」が発売となりました。
CM では古川毅さんが、池間夏海さんとお互いのボトルのくまが 3 つ揃っていることに気づきます。
すると池間さんから「運命…ですかね？」と胸キュン台詞が飛び出し、恋の始まりを予感させます…！
2 年目となるキャストの二人、撮影では息ぴったりな演技を披露してくれました。
CM 放映開始から、SNS 等での反響も続々集まっています！

資生堂ジャパン株式会社
パーソナルケアマーケティング部
H・B 室　シーブリーズグループ
シーブリーズブランドマネージャー
中石　尚吾　様よりご寄稿いただきました。

● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

2018年 平年
東北北部 6月11日 6月14日
東北南部 6月10日 6月12日
北陸 6月10日 6月12日
関東甲信 6月  6 日 6月  8 日
東海 6月  6 日 6月  8 日
近畿 6月  6 日 6月  7 日
中国 6月  5 日 6月  7 日
四国 5月28日 6月  5 日
九州北部 5月28日 6月  5 日
九州南部 5月26日 5月31日
沖縄 5月  8 日 5月  9 日

（気象庁HPより）

〈2018年　梅雨入り時期〉
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私の分岐点
東京都千代田区有楽町1丁目1番2号　日比谷三井タワー
旭化成ホームプロダクツ株式会社
戦略市場営業本部　本部長

浅田　昌吾 様

　私は、1992年に旭化成工業に入社し、当初は大阪にて「OPSフィルム」
と呼ばれる封筒の窓等に使われている製品の営業担当をしていました。
その後、1999年9月に当時のサランラップ販売（現旭化成ホームプロダ
クツ）に異動し、現在に至ります。

　今回寄稿を依頼された「私の分岐点」ですが、二つの分岐点が挙げら
れます。一つ目は入社直後の頃です。実は、私には二人の母がいます。
一人は私を産んでくれた実母、もう一人は初任配属の職場の隣の席にい
た、Sさんという営業の女性です。何故この方が「もう一人の母」かとい
うと、私の母が通っていた高校の同級生なのです。ただこれだけでは、
母と同級生というだけのただのおばさんなのですが、Sさんには新社会人
としての基礎をみっちり叩き込まれました。言葉遣いから電話の応対・
仕事の進め方、果ては酒席での振る舞い迄、さすが元役員秘書だけあって、
一から十まで事細かに指導を受けました。当時は「細かいな～」と、内
心うんざりする場面もありましたが、おかげで、営業として顧客を訪問
し始めた後も、大きな失敗をせずに済みました。Sさんの指導がなければ、
社内外から駄目な若手社員とのレッテルを貼られていたかもしれません。
その後も、私が異動するまで、隣の席で指導を受け続けるわけですが、
私自身が後輩や部下を持ち、若手社員の教育をする立場となって、教え
ていただいたことの大切さ・ありがたさ、また、人に教えることの難し

さをしみじみと感じさせられ、若手社員に社会人としての基礎や旭化成
の理念の体現を指導出来ているのか、自問自答し続けています。
　もう一つの分岐点は、名古屋営業所へ異動したことです。当時、私は
38歳で営業所長の職に就いていましたが、色々な会合で知り合った他の
メーカーの支店長の方々と、年齢の差を超えて親しくしていただきまし
た。公式の会合等だけでなく、プライベートでも交流させていただいたり、
非常に楽しい単身赴任生活を送りました。私が東京に異動した今でも、
東京で勤務している当時のメンバーで、月に1回の飲み会と、年に数回の
ゴルフを楽しんだりしています。皆さん10歳以上先輩ですので、中には、
既にリタイアし第2の人生を歩み始めた方もいらっしゃいますが、「生涯
の友」と言えるかけがえのない存在を得たという意味では、大きな分岐
点と言えると思います。

　これまでの会社人生を振り返って、人と人との不思議な「縁」に恵ま
れていたと感じます。もちろん「良縁」だけでなく「悪縁」もあるわけ
ですが、無駄な「縁」は一つもなく、全て私自身の人間としての成長の
糧となっていると感じます。これからも、仕事上で多くの人と出会うと
思いますが、何時も「縁」を大切にして、残り10年余の会社人生を更に
充実したものにしたいと思います。

茶渋・コーヒー汚れが
すっきり落とせる
ボトル洗い用スポンジ

やわらかなガーゼ繊維で
たっぷり泡立つ
ボディタオル

スリーエム ジャパン
スコッチ・ブライトTM 

すごいボトル洗い ￥498／
すごいボトル洗い 
取替え用スポンジ ¥198
スポンジの不織布部分はハイブリッド研磨粒子を含んでおり、ボトルの内
側にこびりつく茶渋や、着色汚れをすっきりと落とします。スポンジの交
換ができるので経済的。柄つき本体：幅4.5×厚さ3.3×長さ33㎝　スポ
ンジ本体：幅５×厚さ3.3×長さ10㎝　問 70120-510-733

横田タオル
おふるん女子 ガーゼ ボディタオル
￥750
肌触りよく、きめ細かな泡を作るために、糸の密度や厚みを独自に設計し
て作った多重構造ガーゼのボディタオルです。敏感肌の人にも安心。ピン
ク、イエロー、グリーン、パープル、ホワイトの全5色。幅34×長さ90

㎝　問10898（22）2259

独自の先細形状で、先端部がボ
トルの底にしっかり当たって、
たまりがちな汚れをかき出しま
す。柄に適度な硬度があり、力
を入れやすいので「洗えてる」
という実感があってうれしい。

※3M、Scotch-Brite、スコッチ・ブライトは3M社の商標です。

茶渋・着色汚れが取れる

スポンジの角が
ボトルの底にフィット！

01
セットで
5名様に

02
5名様に

Check
Point

空気と洗浄料をたっぷり取り込
む構造になっているので、きめ
細かいモチモチとした泡ができ
ました。毛穴の汚れや古い角質
をやさしく洗い落として、つる
つる美肌に。

コットン100％なのに、
泡が立ちやすい！

Check
Point

茶渋・コーヒー汚れが
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ボトル洗い用スポンジ

やわらかなガーゼ繊維で
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スリーエム ジャパン
スコッチ・ブライトTM 

すごいボトル洗い ￥498／
すごいボトル洗い 
取替え用スポンジ ¥198
スポンジの不織布部分はハイブリッド研磨粒子を含んでおり、ボトルの内
側にこびりつく茶渋や、着色汚れをすっきりと落とします。スポンジの交
換ができるので経済的。柄つき本体：幅4.5×厚さ3.3×長さ33㎝　スポ
ンジ本体：幅５×厚さ3.3×長さ10㎝　問 70120-510-733

横田タオル
おふるん女子 ガーゼ ボディタオル
￥750
肌触りよく、きめ細かな泡を作るために、糸の密度や厚みを独自に設計し
て作った多重構造ガーゼのボディタオルです。敏感肌の人にも安心。ピン
ク、イエロー、グリーン、パープル、ホワイトの全5色。幅34×長さ90

㎝　問10898（22）2259

独自の先細形状で、先端部がボ
トルの底にしっかり当たって、
たまりがちな汚れをかき出しま
す。柄に適度な硬度があり、力
を入れやすいので「洗えてる」
という実感があってうれしい。

※3M、Scotch-Brite、スコッチ・ブライトは3M社の商標です。

茶渋・着色汚れが取れる

スポンジの角が
ボトルの底にフィット！

01
セットで
5名様に

02
5名様に
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ご応募はこちらから
●締切り 4月23日（火）
  （23時59分まで）
●プレゼント賞品の色、柄は編集部にお任せください。
●プレゼントの当選者の発表は、賞品の発送をもって代えさせ
ていただきます。
●雑誌公正競争規約の定めにより、懸賞に当選された方は、
この号のほかの懸賞に入選できない場合があります。
●応募・抽選・発送に伴う個人情報の管理・運用については
当社プライバシーポリシー（http://ir.kadokawa.co.jp/company/
privacy_policy.php）または提供各社のプライバシーポリシーに
基づき実施されます。

レタスクラブニュース
→プレゼント

イイモノCOLLECTION
時短で、キレイに、簡単に！　便利な生活用品との出会いは、暮らしを

バージョンアップしてくれます。本当に使える「イイモノ」を見つけてください。

Vol.1

イラスト／なとみみわ　編集協力／長濱佳代　デザイン／米谷洋志

46名様に
全品

Present

合計

暮らしに役立つ

おしゃれすぎる生活用品の
使いにくさに泣いた20代、
安さにつられて失敗買いを
繰り返した30代前半を経て、
今は厳しい目で見極め、本
当に使える「イイモノ」のた
めなら乗り換え買いをいと
わない生活用品マニア主婦。

生活用品マニア

スグレ モノ美
今
月
も
イ
イ
モ
ノ

見
つ
け
た
わ
よ
ー
！

バターをカットして
使いやすく保存04

5名様に

スケーター
バターケース カッティング付
￥680

カッティングガイドに沿っ
て、包丁で使いやすい大きさ
にバターをカットして保存で
きます。バターを取り出しや
すい先割れバターナイフつ
き。バターナイフはケースの
中に収納できます。幅9.5 ×
奥行き16.5×高さ5.2㎝　問
10742（63）2040

「量る」と「混ぜる」が
1つでできる計量ボウル06

5名様に

貝印
Nyammy ねこの計量ボウル
￥800

ねこモチーフのキッチン道具シ
リーズNyammyから、計量ボ
ウルが新登場。900㎖まで量れ
る目盛りつき。ボウルの中で混
ぜることも可能な程よい深さと
大きさです。電子レンジにも使
えます。縦14.8×横20×高さ
12.2㎝　問70120-016-410

物干しざおの間に掛けて
使える洗濯ハンガー07

5名様に

オーエ
ML2まとめハンガー
￥600

洗濯ばさみ12個、ハンガー
フック4個つきで、靴下など
の小物だけでなく、タオルや
シャツなどを掛けたハンガー
もまとめて干せます。両端の
フックは可動式で、場所に合
わせて回転、スライドできま
す。幅49×奥行き7.8×高さ
21㎝　問1073（482）3461

トイレブラシ、洗剤、
掃除シートをまとめて収納09

5名様に

オーエ
トイレトリオ
￥3,000

トイレの中で掃除グッズをま
とめてすっきり収納します。
付属のトイレブラシは、便器
の縁裏も洗いやすいスリム設
計。天面ふたの中には掃除シ
ートが収納できます。幅17
×奥行き12.7×高さ41㎝　
問1073（482）3461

耐摩耗試験200万回クリア。
丈夫なIH対応フライパン08

3名様に

和平フレイズ
EZクラッシィIH対応フライパン26㎝
￥5,000

内面はダイキン工業が開発し
た最高ランクの特殊フッ素樹
脂塗膜EZシルクウェアを使
用。摩耗に強く、こびりつき
にくさが長期間持続します。
内面は留め具の凸凹がなく洗
いやすい一体成型。幅27.1×
高さ8.3×全長46.6㎝　問
103（3805）7534

広口設計で大型の氷も
入れやすいステンレスボトル10

3名様に

和平フレイズ
ユーボトルズ スピードX2 1.0L（パワーブラック）
￥5,200

従来品より30％拡大した60
㎜のワイド口径で、洗いやす
く、大型の氷も入れやすくな
りました。スポーツボトルで
は国内初（メーカー調べ）の、
内面セラミックコートで、汚
れにくくお手入れ楽々。幅
10.5×奥行き12.5×高さ26.6
㎝　問103（3805）7534

デスクまわりの掃除に
便利なミニモップ05

3種
セットで
5名様に

小久保工業所
ポップモップ ハンディ ガォ～／ケロロ／ピョン
各￥235

物の多いデスクまわりのささ
っと掃除ならお任せ！　超極
細繊維が凹凸面に入り込み、
ミクロのホコリもしっかり吸
着します。洗って繰り返し使
えるので、経済的。ハンドル
は折って収納できます。幅
11×厚さ5×全長21.5㎝　問
1073（487）1811

スリムなヘッドで、
つま先まで洗えるシューズブラシ03

5名様に

アイセン
トレピカシューズブラシ
￥600

ヘッド部分がスリムなので、
靴のつま先にしっかり入り、
子ども用から大人用の靴まで
洗えます。繊維の奥まで届く
超極細ブラシ（トレピカ）が汚
れをかき出すので、生地を傷
めずに汚れを落とします。幅
4.5×高さ5×全長26㎝　問
1073（487）0100

空気と洗浄料をたっぷり取り込
む構造になっているので、きめ
細かいモチモチとした泡ができ
ました。毛穴の汚れや古い角質
をやさしく洗い落として、つる
つる美肌に。

コットン100％なのに、
泡が立ちやすい！

Check
Point

0203

レ タ ス ク ラ ブ で 
掲載された商品を
一部ご紹介！

忙しい主婦ための
生活情報誌
たくさんの
「暮らしのヒント」
を提供。
毎月32万部
発刊されています。

暮らしに役立つ イイモノCOLLECTION

4 　あらたマンスリーは再生紙を使用しています。


