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●お店で心掛けていることは…
お客様に喜ばれ、満足して頂けるような
接客を心掛けています。

●お店のセールスポイント
笑顔いっぱい、明るい接客の中、
日配商品も数多く取り揃え、毎日来て頂けるようなお店です。

●ご趣味は何ですか
ランニングと筋トレとお菓子作り！！　⇐わりと好評♡

●将来の夢は…
素敵な大人の女性になって、結婚すること。

株式会社ハシドラッグ
北店

福島県福島市笹谷字片目清水

消費財流通業界の情報インフラ「プラネット」のこれから
あらた様との
業界標準策定の取り組み
　消費財メーカー・卸売業間における
取引業務を効率化する、標準仕様に基
づく電子データ交換（EDI）サービス
を提供してきたプラネットは、今年8
月で 29年目を迎えます。思い起こせ
ば、私はあらた様と一緒に業界標準の
策定に取り組む機会に恵まれました。
現在、プラネットの EDI データに使わ
れている「業際統一伝送フォーマット」
は、1995年に全国化粧品日用品卸連
合会の情報システム委員会で制定され
ました。当時は、あらた様の前身にあ
たる伊藤伊、サンビック、ダイカ、徳
倉の4社をはじめとした有力卸各社が
メンバーで、情報システム部長クラス
の方々が毎月ひざを突き合わせてデー
タ項目や運用ルールを決めていました。
システム系企業を経てプラネットに入
社して2年目だった私もその中に加え
ていただいて、見様見真似でデータ
フォーマット作成に携わり、標準化に
ついて多くを学びました。

　また、1997年に商品データベース
を立ち上げた時には、日用品・化粧品
の商品数は当時3万アイテムといわれ
ていましたが、登録されたのは僅か
3,000アイテムでした。そのため、あ
らた様の店頭技術研究所に「業界の商
品撮影センター」として、商品画像の
撮影や未登録商品の登録代行などで全
面的にご協力いただき、メーカーご担
当者による登録が定着するまでの約
10 年間、大変お世話になりました。
お陰さまで商品データベースは、今で
は中立で安価なインフラサービスとし
て認められ、ペット業界でご活用いた
だき、OTC 医薬品業界の JSM-DB、
酒類・加工食品業界のFDBとも連携し、
12万アイテムを超える商品が登録さ
れるようになりました。

　そして今年 2月、あらた様はじめ、

卸売業のみなさまとご一緒に開発を進
めた、新たな業界標準サービス
「MITEOS」の提供を開始しました。

新たな業界標準サービス
「MITEOS（ミテオス）」とは
　MITEOS は、卸売業の EDI 比率向
上と発注・仕入計上業務の支援、そし
てメーカーの簡便な EDI 対応実現を目
指したサービスです。現在、プラネッ
トのEDIサービスは400社以上のメー
カーにご利用いただいていますが、あ
らた様とのお取引があって EDI サービ
ス未利用のメーカーは 1,000 社を超
えています。EDI システムの準備が困
難な企業が多い現状を踏まえ、EDI 導
入 を 支 援 す る サ ー ビ ス と し て、
MITEOSをご用意しました。

　メーカーではMITEOS を利用する
と、画面を見て、ボタンを押すだけで
発注書が印刷できます。ここまでは良
くある機能ですが、特徴は「ターンア
ラウンドで卸売業にプラネット標準（業
際統一）の仕入データが返せる」こと
です。また、ご担当者がストレスを感
じずに操作いただけるように、画面の
タッチ数を大幅に減らしているのもポ
イントです。例えば、EDI では必須項
目になっている商品コードや取引先
コードは画面から入力しなくても良く、
また荷割れ時の伝票分割や訂正データ
の作成などの例外処理も、画面のボタ
ンを押すだけで対応できる機能をご用
意しました。消費財流通における更な
る業務効率化進展のため、2年後にメー
カー200社の利用を目指しています。

　このような情報インフラのサービス
は、構築するタイミングがとても重要
です。各社が個別にシステムを準備し
てしまうとご利用いただけませんので、
早すぎず遅すぎず、が肝心です。その
ためには業界の変化やテクノロジーの
進化、そして国内外の標準化の動向を

常にウォッチし、業界の共通課題をい
ち早く見つけだす必要があります。今
後もタイミングを逸することなく、業
界に貢献ができるように努力してまい
ります。

ネットとリアルの融合、O2O
　昨今の流通の変化の一つとして、ネッ
ト販売の台頭があげられます。生活者
は今やいつでも、どこでも、タブレッ
ト端末やスマートフォンを使って情報
を検索しています。私たちにとってネッ
トは、場所を選ばず、空いた時間を有
効に利用して、情報や商品を手に入れ
る身近な手段になりました。

　これを受けて米国の小売業の一部は、
オムニチャネル・リテイリングという
取り組みを始めています。オムニとは、
バラバラの短編をつなげて一つの作品
を作る「オムニバス」のオムニです。
実店舗や通販サイト、タブレット端末
やスマートフォンを利用したネット販
売など、バラバラに存在する販売チャ
ネルを融合して、生活者に最も合う形
の買い物体験ができるように再構築し
ようとしています。

　わが国でもO2O（オンライン・トゥ・
オフライン）といったキーワードで、
ネットとリアルの融合が検討されてい
ます。ネットと実店舗での購買行動を
関連づける取り組みです。生活者の購
入情報がネットでも店舗でも、同じ顧
客 IDと商品コードに紐づけられること
により、ネットの利用者を店舗に誘導
したり、店舗の顧客をネットに誘導し
たりすることができるようになります。
さらに、テレビCMやメーカーのキャ
ンペーン情報、店頭でのプロモーショ
ン、ネットでの評判などバラバラに分
散されている生活者向けの情報を、商
品コードに紐づけていつでもチェック
できるようになると、生活者のさらな
る満足が得られると思います。

いってほしいと思います。
▼そんな中、身につまされる語
録をネットで発見しました。「実
力の差は努力の差、実績の差は
責任感の差、人格の差は苦労の
差、判断力の差は情報の差」「真
剣だと知恵が出る。中途半端だ
と愚痴が出る。いい加減だと言
い訳ばかり」「本気でするから大
抵のことはできる。本気でする
から何でも面白い。本気でして
いるから誰かが助けてくれる」
　なるほど、これから気をつけ
よう。
　ところで、この原稿、締め切
りを過ぎてしまいました。実は
とっても忙しくって……（言い
訳）。　　 　　（T.F）

決の糸口をすでに本人が見つけ
ているようです。自分を客観的
に捉えることはとても重要です
ね。
▼さて、社会人になり仕事の失
敗もたくさんあります。そんな
時、出てくるのがやはり「言い
訳」。でも自分は悪くないといっ
た「言い逃れ」も時々出てきま
す。そんな時は冒頭の「言い訳す
るな！」につながってしまいま
すね。失敗を分析し、二度と同
じ過ちを犯さぬよう対策し、実
行することが大事です。会社に
入って、まだまだわからないこ
とが多い新人は失敗を恐れず、
自己弁護の言い訳などせず、失
敗をエネルギーとして前進して

「言い訳するな！」なんて言わ
れたことはありますか？
　子供の時よく言われました
ね。でも、ある塾の先生は中学
校の答案用紙を子供たちに持っ
てきてもらい、正答できなかっ
たのは何故なのか言い訳させる
そうです。すると子供たちは
「問題文をよく読んでいなかっ
た」とか「準備不足だった」等々
の言い訳をするそうです。間違
いに向き合って、自分が鏡に映
るから、言い訳をしながらも解

「見える化」サービスの検討を開始
　O2Oとも関わりが深く、最近話題
のビッグデータの活用では、米国が一
歩進んでいます。社会性のある活用例
としては、米国政府が新しい国家政策
を実施する際にビッグデータでシミュ
レーションを行い、失敗するリスクを
回避しています。特定の州で複数の異
なる政策を試験的に導入して、その結
果をビッグデータとして分析し、最も
成功する確率が高い政策を組み合わせ
て全米に導入しています。
　我が国でも多方面でビッグデータの
活用が始まり、流通業界においても重
要なテーマになると考えられます。

　このような動向を踏まえ、プラネッ
トも将来に向けた新たなテーマとして
「見える化」サービスを検討しています。
詳細はこれから詰めてゆきますが、例
えば卸売業、メーカーのみなさまが当
社を介して日々送受信している膨大な
業務データを、一定のルールで加工し
て「見える化」できれば、流通業の将
来に大きく役立つのではないか、とい
う構想です。今までは見えなかった流
通の事実を「見える化」し、事実に基
づいた仮説・検証が行えるようになれ
ば、新しい法則や解決策が見つかるだ
けでなく、斬新な取り組みや長期的な
取り組みが積極的に実施され、流通業
界全体が元気になるのではないかと考
えています。
　業界の皆様方のご意見をいただきな
がら、新しい情報インフラの構築をめ
ざして一歩ずつ前進してまいります。

株式会社プラネット
代表取締役社長

田上　正勝 様
〒105-0013
東京都港区浜松町一丁目31番
文化放送メディアプラスビル3階
Te l .03-5962-0811
Fax.03-6402-8421
http://www.planet-van.co.jp
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新製品紹介

話題の
　サンスター G·U·Mは1989年の誕生以来、歯周病予防の最先端を走り続け、様々な歯周病リ
スクから人々を守るための研究を重ね、進化してきました。
　そして2013年、G·U·Mは「歯周病菌とたたかう専門家」として、さらに進化します。
　新しいTVCMでは「歯周病菌はハグキの細菌感染症」であることを、お口の中の細菌を印象的
に表現しながら訴求しています。そして、その菌が歯を支える骨まで溶かしてしまうこと、そ
うならないためにガム・デンタルペーストでの殺菌が必要であることをインパクトのある映像
でお伝えしています。

サンスター株式会社　マーケティングサービス部　メディア室　梶山浩司郎　様より
ご寄稿頂きました。

● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●
● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ● ●

行楽シーズン到来！　しょうがパワーでお弁当の傷みを防止！

お弁当の傷み防止シート
商品
特徴

発売日 2013年 4月15日　東洋アルミエコープロダクツ株式会社

・生姜ブームの立役者として有名な“永谷園生姜部”
とのコラボ商品です。

・生姜由来の抗菌効果！　かわいいイラストで彩りも OK！
・スリム＆ロングは二段弁当にぴったりです！

商品名 規格 小売 入数 JAN
お弁当の傷み防止シート　やさいとともだち 3枚 OP 100 4901987215745
お弁当の傷み防止シート　スリム＆ロング 3枚 OP 100 4901987215752

好評の縮毛ジュレにしっとりタイプが新登場！

とろとろジュレ　クリームイン
商品
特徴

・くせ毛用ブランド「プロカリテ」の縮毛ジュレにしっとりタイプ登場
です。

・濃厚うるおいクリーム配合だから、ゴワついて広がるくせ毛も毛先ま
でしっとりまとまります。

発売日 2013年 5月21日　株式会社ウテナ

商品名 規格 小売 入数 JAN
とろとろジュレ　クリームイン 175ml 1500 36 4901234305717
とろとろジュレ　クリームイン　ミニ 48ml 600 36 4901234305755

5個

流し周りの水垢とりに最適！

泡立ちにすぐれ洗って磨ける！

キズをつけにくくソフトに洗える！

コップや底の深い食器洗いに便利！

5 月度　あらたん注目商品！！5 月度　あらたん注目商品！！

Pack

商　品　仕　様

商品名・規格 寸法（幅×奥行×高さ/mm） 重量 希望小売価格 梱入数 JANコード

Ar　メラミンスポンジ　
レギュラー　5個入 50 4560309850424

単品　190×60×105
外箱 440×400×325

12g
1.3kg

OP

商　品　仕　様
商品名・規格 寸法（幅×奥行×高さ/mm） 重量 希望小売価格 梱入数 JANコード

Ar　抗菌ハードクリーナー　
5個入

Ar　抗菌ソフトクリーナー　
5個入

Ar　抗菌ネットクリーナー　
5個入

単品　110×60×162

単品　110×60×160

単品　105×75×150

外箱　450×455×330

外箱　450×455×330

外箱　450×455×330

32g

26.5g

32.4g

2.4kg

2.1kg

2.35kg

56

56

54

4560309850400

4560309850394

4560309850417OP

OP

OP

平成25年5月11日発売平成25年5月1日発売

水だけで消しゴムのように汚れを落とし
ます。高品質のドイツ製のメラミンフォー
ムを使用しておりホルムアルデヒドの含
有量が極めて少ないため安心・安全です。

お買い得 キッチンクリーナー シリーズ

研磨材入の不織布面でコゲ落とし、
スポンジ面でソフト洗いの使い分け
が出来ます。

ソフトな不織布で泡立ちよく汚れを
スッキリ落とします。

編目の細かいネットで食べ物カス
が入りにくく衛生的です。

アドグッドからキッチンクリーナーシ
リーズ新発売！　5 月 1 日にメラミンス
ポンジ、5月11日にハード・ソフト・ネッ
トクリーナー 3 品が発売となります。
材質の特徴に合わせた使い方を啓蒙
しましょう！

■
■
■
■
■

貼り合わせハード
貼り合わせソフト
スポンジネット
メラミン
かめの子

カテゴリー金額構成比（単位：億円）

8
15

28
31

29
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「あらたん消費者伝言板」「あらたん消費者伝言板」「あらたん消費者伝言板」 Q：
A：

Q：
A：

PA＋＋＋とPA＋＋＋＋では、日焼け止め効果はどの位違うのですか？
PAはお肌を黒くする紫外線A波（UVA）を浴びた後に、お肌の黒くなりにくさのレベルを表したもので、＋の数が多けれ
ば多いほど黒くなるのを防いでくれるということです。何も塗らずに肌が黒くなるのを1とすると、PA＋は2～4倍黒く
なりにくくなり、PA＋＋で4～8倍、PA＋＋＋で8倍以上、PA＋＋＋＋では16倍以上の日焼け防止効果がある事になり、
＋が3つと4つでは倍以上の大きな違いがあります。PAは海外で特に測定法として確立されたものはなく、日本化粧品
工業連合会独自の測定方法による自主基準となっていますので、メーカーによって若干効果が異なる場合もあるようです。
測定法が ISO（国際標準化機構）で審議され、国際規格となっているSPFに比べて、PAはあくまで参考数値となりますが、
＋1つで倍の効果がある事は認識しておきましょう。

日焼け止めをつける時に気をつけることはありますか？
1つは忘れがちな首や耳の後ろ、足のひざ裏など背中側も忘れずにケアする事です。そして、ちょっ
とそこまでという時でも油断せず、きちんと紫外線ケアをしましょう。UVAは、室内にも届くほど
強いもので、ほんのわずかな時間でも身体には着実に蓄積されてしまいます。またSPFやPAの数値
にこだわり過ぎず、数値が高い分肌への負担が大きい事も考慮して、レジャーや日常生活などのシー
ンに合わせた日焼け止めを選びましょう。そして夜には必ずクレンジングして、洗い残しが無いよう
にしっかり落とす事を心掛けましょう。

　日焼けの原因となる紫外線は春先の3月くらいから徐々に強くなり、5月～8月がピークとなります。しみやそばかすを
防ぐのであれば、春先から秋頃まで日焼け対策を続けることが重要です。日焼け止め（UVケア）には、ミルク・クリーム・
ローション・スプレー・ジェルといった剤形がありますが、どの様に使い分けたら良いのでしょうか。また今年1月から紫外
線防止効果としてPA＋＋＋＋（4プラス）が最高基準となりましたが、単純にプラスが多いほど効果が高いのでしょうか、逆
にプラスが少ない方が良いという点はないのでしょうか。今回は日焼け止め（UVケア）について取材しました。

紫外線が急激に強まる5月になりました

・日焼け止め（UVケア）商品を購入する際に、紫外線防止効果の目安となるのが、SPF値とPA値ですが、SPFは「Sun Protection 
Factor（サン プロテクション ファクター）」の頭文字をとったもので、紫外線B波（UVB）を防ぐ目安となります。SPFは2～50の範囲で表
し、50を超えると判断されたものは「50＋」と表します。紫外線B波は肌に炎症を起こしたり色素沈着を起こす原因にもなります。また、肌
の老化や皮膚癌の原因にもなります。

・PAは「Protection Grade of UVA」の略です。紫外線A波（UVA）を防御する度合いという意味で、PA＋、PA＋＋、PA＋＋＋と「＋」記号
が多いほど防止効果が高い事を表します。紫外線A波は紫外線の90％を占め、肌の奥まで到達してコラーゲンを変性させ、シワや老化の
原因になります。今まではPA＋＋＋（3プラス）が最高でしたが、2013年1月より、PA＋＋＋＋（4プラス）が最高基準になりました。

・UVAはお肌の奥まで届き、お肌を黒くする原因になるものです。日光に当たり過ぎた後に、肌が赤くなるなど急激な変
化は起こしませんが、時間を掛けて、ゆっくりとお肌にダメージを与えていく怖い存在です。さらにUVAは、窓ガラスや
雲も通り抜けてしまうので、家の中だからと安心はできません。一方で、UVBはお肌を赤くしたり水ぶくれの原因にな
るもので、肌表面の細胞を傷つけたりシミの原因になりますが、日傘を使ったりして直接日光に当たらないことで、あ
る程度の防御は可能です。

・日焼け止めは夏場のレジャー（海・山）使用の機会が多かったですが、最近では紫外線が肌に及ぼす影響が広く知られ
るようになり、使用感も格段に良くなって来た事から、1年中日常的に使う市場へと変化しています。年齢や性別を問
わず手を伸ばし易い売場作りが重要です。

日焼け止め（UVケア）のポイント

　日焼け止め市場は2011年に縮小したものの、2012年には前年比約112％の年間約356億円
となり、堅調な伸びを示しています。紫外線の肌に与える影響が広く認知され、アンチエイジング・
美白の側面からも、季節を問わない日常使用が増えています。剤形別ではミルクが約60％と大きな
ウエイトを占めていますが、ジェル・スプレー・クリーム剤形はミルクよりも大きな伸張となってい
ます。特にスプレーは前年比約190％の驚異的な伸びを示しており、昨年クリーム剤形を抜いてミ
ルク・ジェルに続く大きな市場に成長しています。市場の拡大に合わせた売場でのスペース拡大と、
売上の大きなミルク・ジェル剤形の品揃え、伸びが著しいスプレー剤形の取り扱いアイテム増大と
店頭露出が重要です。

日焼け止め（UVケア）の市場

日焼け止め（UVケア）のQ＆A

・2011年にサンカットUVプロテクトスプレーを発売したコーセーコスメ
ポート株式会社から、昨年サンカット日やけ止め透明スプレー（無香料）が発
売され、今年はピュアシャボン・フレッシュシトラスの香り付きUVカットスプ
レーが発売となります。スプレーは首の後ろや足のつま先など、塗り難い所
にも簡単に塗布出来て塗り残しがありません。ウォータープルーフで、白浮
きしない無色透明なので、顔・体だけでなく髪にも使えます。今年もスプレー
剤形は大きな伸びが期待出来ますので、手軽さをアピールして店頭露出を
広げましょう。

・サンカット日やけ止めエッセンスは、シリーズ最強のSPF50＋　PA＋＋＋＋（4プラス）で新発売！
　UVカット指数は最強なのにスーッとのびて、うるおいが続くエッセンスです。ベタつき・白残りが
なく化粧下地にも最適。洗顔料や石鹸で簡単に落とせます。たっぷり使える80gも魅力的ですね。

　日焼け止めの剤形別構成比や伸び率を考慮しながら、新製品を露出した売場展開を行い、日焼け
止め市場全体の底上げを目指しましょう！

消費者への啓蒙事項

日焼け止め（ＵＶケア
）用品

日焼け止め剤形別市場推移
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今回はコーセーコスメポート株式会社様
にご協力をいただきました。
詳しい商品情報等は下記のホームページへアクセスしてください。
コーセーコスメポート株式会社：http://www.kosecosmeport.co.jp

次回は
「レッグウェア（パンスト）」
についてです。

イベント
カレンダー

梅雨 12年梅雨入り：●九州南部 6/4　●九州北部・四国・中国・東海・近畿 6/8　●関東甲信・北陸・東北南部 6/9　●東北北部 6/16
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夏休みスタート。コスメの冒険でいつもと違う自分を発見するお手伝いを提案しましょう。化粧品
ポイント

夏到来！『スッキリ・爽やか』をキーに商品展開しましょう。日用品
ポイント

レジャーをエンジョイする商品の提案をしましょう。家庭用品
ポイント

外出の多いこの時期にヘルスケア商品の売り場展開をしましょう。紙衛生
ポイント

殺虫用品の売り上げがピークの時期です。スポット剤・蚊取り線香を中心に展開しましょう。ペット
ポイント

27週

7／1～6

1日　国民安全の日
2日　布ナプキンの日
3日　ソフトクリームの日
4日　和服・洋服直しの日
5日　ビキニスタイルの日
6日　記念日の日

28週

7／7～13

7日　七夕
8日　質屋の日
9日　くじらの日
10日　納豆の日
11日　アルカリイオン水の日
12日　洋食器の日
13日　ナイスの日

29週

7／14～20

14日　内視鏡の日
15日　海の日
16日　外国力士の日
17日　漫画の日
18日　光化学スモッグの日
19日　女性大臣の日
20日　Tシャツの日

30週

7／21～27

21日　自然公園の日
22日　著作権制度の日
23日　文月ふみの日
24日　劇画の日
25日　かき氷の日
26日　幽霊の日
27日　スイカの日

31週

7／28～31

28日　菜っ葉の日
29日　白だしの日
30日　梅干の日
31日　蓄音機の日

月7

化粧品…・男性用制汗防臭剤　284.4％・制汗防臭剤　244.7％・むだ毛処理剤　221.3％・UVケア　217.8％・コロン　164.2％・ネイルカラー　162.2％
・男性用洗顔料・パック　151.2％・女性用ヘアトニック　147.1％・乳液　146.0％・レッグ・フットケア　140.2％・男性用フレグランス　138.4％
・パーマ剤　128.5％・カミソリ　124.5％・ヘア用化粧用具　120.5％・ネイル用化粧用具　118.2％・プレシェーブ・シェービング剤　117.3％
・リップカラー　112.4％・男性用育毛・養毛剤　111.7％

日用品…・蚊取り線香　338.5％・蚊取りマット・リキッド　304.7％・電子蚊取り器　302.6％・殺虫剤　284.8％・虫よけ剤・虫よけ器　279.6％
・ゴキブリ捕獲器　274.9％・台所用除菌・消臭剤　190.2％・畳・カーペットクリーナー　162.4％・電気製品用クリーナー　158.6％・衣料用合成洗剤　151.1％
・漂白剤　140.6％・仕上げ剤　136.7％・線香　135.7％・台所用漂白剤　134.5％・カビ防止剤・カビ取り剤　130.3％・ボディシャンプー・リンス　124.6％
・化粧石鹸　119.1％・配線器具　114.0％・トイレ用洗剤　113.1％・脱臭剤　110.0％

家庭用品…・ハンガーボード・フック　186.1％・魔法瓶・ジャー　166.8％・コップ・グラス　136.4％・洗濯仕上げ用品　129.2％・鉢・丼　122.4％
・身体洗い用品　113.5％・裁縫・手芸用品　113.5％・洗濯用品　113.4％・ラッピングフィルム　113.1％・卓上小物　112.4％・たわし・スポンジ　111.5％

紙・衛生…・熱冷却用品・用具　570.8％・フットケア用品・用具　179.5％・サポーター　131.5％・ベビー用スキンケア　130.1％・包帯　129.8％
・救急絆創膏　128.6％・コンタクトレンズ用剤・用具　124.5％・ハサミ・ピンセット　124.2％・固定テープ・巻絆創膏　123.7％・ヘルスメーター　121.8％
・脱脂綿　116.9％・ペーパーハンドタオル・用具　115.7％・ガーゼ　115.2％・授乳用品・用具　114.5％・ベビー用ヘルスケア　112.9％・綿棒　111.2％
・避妊用品　110.9％

ペット…・昆虫フード　374.4％・昆虫用品・用具　366.2％・小鳥フード　205.4％・爬虫類・両生類フード　189.9％・小鳥用品・用具　176.0％・犬用品・用具　126.9％

七夕 夏休み

中元 花火・盆踊り

不快害虫の気になる時期／食中毒が気になる時期　台所周りの除菌の徹底

海・山・レジャーなどのアウトドアシーズン／気温の上昇、冷房が欠かせなくなる

梅雨時期　防湿・防カビ・防水・消臭関連・カー用品の需要 日差しが強く、肌・髪のダメージが気になる

梅雨 12年梅雨明け：●四国・中国・近畿・東海・関東甲信　7/17　●北陸　7/18　●九州南部・九州北部　7/23　●東北南部・東北北部　7/26

22週

6／1

1日　麦茶の日

23週

6／2～8

2日　おむつの日
3日　測量の日
4日　虫歯予防デー
5日　環境の日
6日　補聴器の日
7日　むち打ち治療の日
8日　果物の日

24週

6／9～15

9日　リサイクルの日
10日　路面電車の日
11日　傘の日
12日　日記の日
13日　小さな親切の日
14日　手羽先記念日
15日　暑中見舞いの日

25週

6／16～22

16日　父の日
17日　おまわりさんの日
18日　海外移住の日
19日　朗読の日
20日　健康住宅の日
21日　スナックの日
22日　ボウリングの日

26週

6／23～29

23日　踏切りの日
24日　ドレミの日
25日　住宅デー
26日　露天風呂の日
27日　ちらし寿司の日
28日　ニワトリの日
29日　星の王子様の日

27週

6／30

30日　ハーフタイムデー行
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汗ばむ季節がきました。『清潔』をキーに商品を展開しましょう。化粧品
ポイント

ジメジメした梅雨の季節を、快適に過ごせる商品を展開しましょう。日用品
ポイント

梅雨を乗り切る商品の提案をしましょう。家庭用品
ポイント

食中毒の季節です。衛生用品の提案をしましょう。紙衛生
ポイント

ペットのニオイが気になる時期です。消臭効果の高い砂・シーツに消臭剤を組み合わせて提案しましょう。ペット
ポイント

月6

化粧品…・男性用制汗防臭剤　198.1％・制汗防臭剤　194.8％・むだ毛処理剤　178.9％・パーマ剤　132.9％
・UVケア　130.5％・男性用洗顔料・パック　130.4％・レッグ・フットケア　124.4％
・男性用スキンローション　117.5％・男性用フレグランス　116.5％・ネイルカラー　111.3％

日用品…・虫よけ剤・虫よけ器　386.1％・電子蚊取り器　361.4％・蚊取りマット・リキッド　322.8％・殺虫剤　311.1％
・ゴキブリ捕獲器　286.7％・蚊取り線香　243.2％・電気製品用クリーナー　182.8％・台所用除菌・消臭剤　175.9％
・除湿・乾燥剤　159.1％・台所用漂白剤　135.2％・畳・カーペットクリーナー　132.5％
・カビ防止剤・カビ取り剤　131.1％・仕上げ剤　122.2％・パイプ・風呂釜クリーナー　118.7％

家庭用品…・ハンガーボード・フック　146.5％・フライパン類　125.7％・魔法瓶・ジャー　116.8％・コップ・グラス　112.8％
・たわし・スポンジ　110.5％・ちり取り　110.4％

紙・衛生…・熱冷却用品・用具　191.0％・フットケア用品・用具　173.2％・固定テープ・巻絆創膏　143.7％
・サポーター　123.4％・ベビー用ヘルスケア　119.8％・コンタクトレンズ用剤・用具　116.2％・ガーゼ　115.8％
・救急絆創膏　113.4％・包帯　112.5％・脱脂綿　110.3％

ペット…・爬虫類・両生類用品・用具　178.0％・爬虫類・両生類フード　171.1％・観賞魚フード　129.0％・小鳥用品・用具　117.7％

梅雨

遠足・修学旅行

歯の衛生週間 中元父の日

12年梅雨入り：●九州南部 6/4　●九州北部・四国・中国・東海・近畿 6/8　●関東甲信・北陸・東北南部 6/9　●東北北部 6/16

夏服へ衣替え 梅雨時期　防湿・防カビ・防水・消臭関連・カー用品・くせ毛関連用品の需要

夏の食事やライフスタイルへ変化

食中毒が気になる時期　台所周りの除菌の徹底

8 ●関東甲信 北
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北海道留萌市
株式会社中央スーパー

常務取締役　商品本部部長
（兼）グロサリー統括マネージャー
久保　雅晴 様

　その後一度北海道に戻った後33歳の時に再び本社勤務と

なり、今度は洗剤のバイヤーを担当した後にチーフバイヤー

に昇格し、商品開発のプレゼンをCEO（中内功）に行ったり、

自ら海外のサプイヤーの工場へ出張したりと、忙しくも充実した日々を送っていました。

　そんな矢先の1995年1月17日にあの阪神淡路大震災が起きたのです。私は、本社で2日間

寝泊りし、現状把握や物資の調達に奔走しました。「ダイエーが震災直後、物資を安定供給した

為に、被災地では便乗値上げが生じなかった」とニュースなどで報じられた時は、これぞ小売

業の本分を果たしたと思ったものです。

　勤続20年を迎えた2002年にダイエーを円満退職させて頂き、現在に至っている訳ですが、

不思議とこれも何かの縁で、私が最初に東京へ出向した時の直属の上司の方からの紹介があり

ここで仕事をさせてもらっている次第です。これが2つ目の分岐点となりました。

　ダイエー時代と違って、それこそ品出し一つにしても社長を含め全役職員で行う会社です。

弊社は創業以来この留萌の地で半世紀以上営業活動をさせて頂いており、その基軸は常にお客

様視点にあることに私も感銘を受けおり、今の仕事の基軸としております。

　現社長の父である創業者はこんな事を言っておりました。「お客様が電信柱に花が咲いている

と言えば確かにその通りですねと感じよう」と。実際には電信柱に花が咲く事はないが、お客

様がなぜそう見えたのかを理解する心を持とうとの事です。私も商売の原点はそこにあると思

います。

　私のクロスロードには沢山の人との出会いがありました。その出会った人達への感謝を忘れ

ずにこの先も小売の世界で努力し、会社・社会に貢献できればと思っております。今更ではあ

りますが、この世界に入って良かったとしみじみと感じております。商いは飽きないですから。

　今の会社に入って11年目を迎えていますが、最初に就職したのは㈱ダイエー（当事は北海道

ダイエー）でした。配属先の店で私はトイレタリーを担当し、当時はまだPOSのない時代でし

たので、発注についてはチェックリストで単品の在庫を記入し、そこから売れ数を導き出し発

注数を決めていました。当時の主任の「とにかく単品の売れ数をしっかり把握する事がまず基

本」との教えで、徹底して単品の動向を把握する努力をし、更には一品カット一品採用などで

棚の効率改善なども行ったりしました。主任からは、発注するのはパートでもできるがその先

を分析して日々改善するのが社員の仕事だと教えられました。私に、自ら考え行動するという

礎を築かせてくれました。その後27歳の時に北海道でバイヤーとなり1年程経験を積んだ後ダ

イエー本社へ出向する事となったのが私の最初の分岐点になりました。

　当時、家庭紙のMDとして着任して間もない頃でした。ダイカの振吉副社長様がオフィスに

お越しになり、入り口の商談ブースでDeptミーティングしていた私に背中をポンと叩き笑顔で

ご挨拶され、それに対し私は座ったまま会釈をしていらっしゃいませと言ったのですが、お帰

りになったあとDMMから呼び出され、「相手が挨拶しているのに座ったまま返事するとは何様

のつもりだ！」と大きなカミナリを落とされてしまった事を今でも良く覚えています。とにか

く躾・礼儀作法についてはとても厳しく、日々の業務から人間関係に至るまでみっちりと叩き

込まれ、そのおかげで社会人として成長する事が出来たと思っております。

私の分岐点

消 費 者 全 国 キ ャン ペ ー ン

その他継続
キャンペーン

シュワルツコフヘンケル株式会社メーカー様名

SYOSS満足しなければ
全額返金キャンペーン！
応募締切　平成25年6月30日（日）

ネスレ日本株式会社　ネスレピュリナペットケアメーカー様名

ピュリナONE憩いのとき
グッズプレゼントキャンペーン！

応募締切 第一回締切　平成25年5月31日（金）　第二回締切　平成25年7月31日（水）

メーカー様名　株式会社ウテナメーカー様名

ウテナ　モイスチャー30周年ありがとうキャンペーン！
応募締切 第一回締切　平成25年7月31日（水）　

第二回締切　平成25年11月30日（土）　
第三回締切　平成26年3月31日（月）

株式会社ウテナメーカー様名

ウテナ　シンプルバランス　350万個出荷記念！
応募締切 第一弾　平成25年4月1日（月）～7月31日（水）　

第二弾　平成25年8月1日（木）～10月31日（木）　
第三弾　平成25年11月1日（金）～平成26年1月31日（金）

■応募締切 平成25年6月30日（日）
■応募方法 バストロジーを買って当たる：応募ハガキか郵便ハガキに、お買上頂いたバストロジー

のバーコードナンバーとご希望のコース、必要事項をご記入の上ご応募下さい。
クイズに答えて当たる：応募ハガキか郵便ハガキにクイズ「肌の乾燥に、○で洗うた
めの○。」の○に入る答えと、必要事項をご記入の上ご応募下さい。

■応募宛先 〒101-8691　日本郵便株式会社　神田郵便局　郵便私書箱44号
 バストロジー×AneCanコラボレーション

「私のリラックスタイム　プレゼントキャンペーン」事務局
■賞品内容 バストロジーを買って当たる：A賞（オリジナル　ボーダーワンピース）……150名様

 B賞（オリジナル　チュニック＆5本指スリッパ）……150名様
 クイズに答えて当たる：ハワイ3泊5日の旅（ペア）……2組（4名様）

ライオン株式会社

AneCan×Bathtologyコラボレーション
私のリラックス♡タイム　プレゼントキャンペーン！

■応募締切 平成25年8月31日（土）
■応募方法 スマートフォンまたはPCから、フマキラーのホームページやYouTube、Twitter、Facebookからキャン

ペーンサイトにアクセスし、フマキラー放送局に毎月アップされる動画を見てクイズに答えると、毎月100
名様（合計500名様）に賞品が当たります。

■応募宛先 キャンペーンサイト：http://www.fumakilla.tv/
■賞品内容 賞品1：フマキラー製品（一網打尽虫退治セット）5,000円相当

……毎月50名様（合計250名様）
 賞品2：オリジナルQUOカード　5,000円分

……毎月50名様（合計250名様）

フマキラー株式会社

効性能、効品質。ベープ50周年特別キャンペーン！
「フマキラーの秘密を知って賞品GETだ！」キャンペーン

■応募締切 平成25年5月31日（金）　※当日消印有効
■応募方法 お買上頂いたMiricaパッケージのバーコードか、リーフレット端の三角部分を応募ハガキか郵便ハガキに貼

り、ご希望のコース（1,000円以上はA賞、500円以上はB賞）と必要事項をご記入の上ご応募下さい。
■応募宛先 〒542-0081　大阪府大阪市中央区南船場1-13-21　大阪南船場一郵便局　局留め
 Mirica　新生活応援キャンペーン事務局　宛
■賞品内容 A賞（1,000円以上購入）：

　武井咲オリジナルEdyギフトカード2万円……50名様
 B賞（500円以上購入）：

　武井咲オリジナルEdyギフトカード1万円……100名様
 W賞（外れた方の中から抽選で）：

　武井咲オリジナルEdyギフトカード500円……350名様

グンゼ株式会社

GUNZE Mirica　新生活応援！　キャンペーン
Miricaを買って、武井咲オリジナルEdyギフトカードを当てよう！

■応募締切 平成25年6月30日（日）　※当日消印有効
■応募方法 応募ハガキか郵便ハガキに、クイズ「TOURSミュージカルProduced by○ステー」の○に入る答えと、ご希

望の公演日程、必要事項をご記入の上ご応募下さい。
 【公演日程】 8月11日（日）札幌市教育文化会館 12日（月）仙台イズミティ21
  13日（火）名古屋市日本特殊陶業市民会館 14日（水）大阪市オリックス劇場
  15日（木）広島市上野学園ホール 16日（金）福岡市民会館
  19日（月）大宮ソニックシティ 20日（火）新宿文化センター
  21日（水）新宿文化センター
■応募宛先 〒279-8691　日本郵便株式会社　浦安郵便局　私書箱第11号
 TOURSミュージカル「赤毛のアン」チケットプレゼントキャンペーン係
■賞品内容 ミュージカル「赤毛のアン」座席引換券2枚（2名様分）……全国1,500組（3,000名様）

エステー株式会社

TOURSミュージカル「赤毛のアン」チケットプレゼントキャンペーン
クイズに答えて、2万人が参加する夏の大イベント「赤毛のアン」チケットを当てよう！

4



<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (Adobe RGB \0501998\051)
  /CalCMYKProfile (Japan Color 2001 Coated)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Warning
  /CompatibilityLevel 1.3
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /sRGB
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness false
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages false
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 72
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages false
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 72
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.76
    /HSamples [2 1 1 2] /VSamples [2 1 1 2]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages false
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 300
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (Japan Color 2001 Coated)
  /PDFXOutputConditionIdentifier (JC200103)
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /BleedOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /ConvertColors /ConvertToRGB
      /DestinationProfileName (Japan Color 2001 Coated)
      /DestinationProfileSelector /UseName
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles true
      /MarksOffset 0
      /MarksWeight 0.283460
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /UseName
      /PageMarksFile /JapaneseWithCircle
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /UseDocumentProfile
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
    <<
      /AllowImageBreaks true
      /AllowTableBreaks true
      /ExpandPage false
      /HonorBaseURL true
      /HonorRolloverEffect false
      /IgnoreHTMLPageBreaks false
      /IncludeHeaderFooter false
      /MarginOffset [
        0
        0
        0
        0
      ]
      /MetadataAuthor ()
      /MetadataKeywords ()
      /MetadataSubject ()
      /MetadataTitle ()
      /MetricPageSize [
        0
        0
      ]
      /MetricUnit /inch
      /MobileCompatible 0
      /Namespace [
        (Adobe)
        (GoLive)
        (8.0)
      ]
      /OpenZoomToHTMLFontSize false
      /PageOrientation /Portrait
      /RemoveBackground false
      /ShrinkContent true
      /TreatColorsAs /MainMonitorColors
      /UseEmbeddedProfiles false
      /UseHTMLTitleAsMetadata true
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [72 72]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


